	SITUATION D’APPRENTISSAGE

ET D’ÉVALUATION
 F P T
	
	Titre :
	Danger : Publicité
	

	
	
	Cycle :
	FPT 1
	

	
	
	Durée approximative :
	
	

	
	
	
	
	


	1
	Intention pédagogique :  Amener les élèves à être conscients des facteurs qui influencent leurs habitudes de consommation.  Les amener à réaliser une affiche afin de sensibiliser les élèves de leur école aux manipulations des campagnes publicitaires.




	
	


	2
	Domaines généraux de formation

	
	
	Santé et bien-être
	
	Orientation et entrepreneuriat
	
	Environnement et consommation

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Médias
	
	Vivre-ensemble et citoyenneté
	
	

	Intention éducative :
	Amener l’élève à entretenir un rapport dynamique avec son milieu tout en gardant une distance critique à l’égard de la consommation.
	

	Axes de développement :
	Utilisation responsable des biens et des services.
-Prise en compte de la différence entre désirs et besoins.

-Connaissance des sources d’influence liées à la consommation.

-Rapport critique à la publicité et à toute autre forme de propagande ou de manipulation.

-Souci de faire des choix éclairés en matière de consommation.
--
	

	


	3
	Compétences transversales

	Ordre intellectuel
	Ordre personnel et social

	
	
	1.
Exploiter l’information
	
	7.
Actualiser son potentiel

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2.
Résoudre des problèmes
	
	8.
Coopérer

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3.
Exercer son jugement critique
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	4.
Mettre en œuvre sa pensée créatrice
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	Ordre méthodologique
	Ordre de la communication

	
	
	5.
Se donner des méthodes de travail efficaces
	
	9.
Communiquer de façon appropriée

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	6.
Exploiter les technologies de l’information et de la communication
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	


	4
	
Domaines d’apprentissage et compétences disciplinaires

	
Français, langue d’enseignement
Anglais, langue seconde
Mathématique

	
	
	1.
Lire et apprécier des textes variés
	
	1.
Interagir oralement  en anglais
	
	1.
Résoudre une situation-problème

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2.
Écrire des textes variés
	
	2.
Lire et écouter des textes variés
	
	2.
Déployer un raisonnement math…

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3.
Communiquer oralement selon des modalités…
	
	3.
Écrire des textes
	
	3.
Communiquer à l’aide du langage…

	
	
	
	
	
	
	

	
Expérimentations technologiques et scientifiques
Géographie, histoire et éducation à la citoyenneté

	
	
	1.
Chercher des réponses ou des solutions à…
	
	1.
Construire son appartenance au territoire
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2.
Mettre à profit ses connaissances scientifiques…
	
	2.
Construire son appartenance à la société
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3.
Communiquer à l’aide des langages utilisés en…
	
	
	

	
	
	
	
	

	
Éduc. phys.  et à la santé
Autonomie et participation sociale
Préparation au marché du travail


	
	
	1.
Agir dans divers contextes…
	
	1.
Manifester son autonomie…
	
	1.
Cerner son profil professionnel
2.
Se donner une représentation du monde…

3.
Réaliser une démarche d’insertion socio…

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2.
Interagir dans divers…
	
	2.
Adopter une  position …
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3.
Adopter un mode de vie sain et actif
	
	3.
Expérimenter une démarche
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
Sensiblisation au  monde du travail
Insertion professionnelle



	
	
	1. Se représenter les exigences propres à une situation de travail
	
	
	
	
	
	1.
Appliquer les méthodes et les techniques requises…

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	2.
Accomplir les tâches inhérentes à différentes situations de…
	
	
	
	
	
	2.
Adopter les attitudes et les comportements requis…

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	3.
Adopter les attitudes et les comportements appropriés à…
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Adaptation par les Services éducatifs de la Commission scolaire de Portneuf du document :




Planification des situations d’apprentissage au secondaire
Adaptation et traduction de Planning an ESL Task, Marylin Lassire, c.s. des Affluents et Anne Millette, c.s. de Sorel-Tracy, par Léa Berndt et Marcel Belletête, CSCV, 2001
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	Compétences transversales
	Ordre intellectuel

1.


2.


3. Exercer son jugement

    critique

4.

Ordre méthodologique

5.


6.

Ordre personnel et social
7.


8.

Ordre de la communication

9.

	Composantes :
-Construire son opinion

-Exprimer son opinion

-Relativiser son opinion

Critères d’évaluation :

-Pertinence des critères invoqués

-Qualité de l’articulation de son point de vue

-Capacité à nuancer son jugement



	Compétences disciplinaires
	Français, langue d’ens.
	Compétence :

Adopter une position réfléchie sur des enjeux tirés de la vie courante
Composantes :

-Se faire une première opinion

-Comparer sa position avec celle d’autres personnes

-Affirmer sa position

-Revenir sur sa démarche

Critères d’évaluation :

-Expression d’une opinion à propos de ces enjeux

-Justification de sa position par rapport aux enjeux liés aux situations

-Rétroaction sur sa démarche



	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Anglais, langue seconde.
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Mathématique
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Exp. techn. et scientifiques
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Géog. Hist. Éd. citoyenneté
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	
	
	
	

	
	Aut. participation sociale
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Prép. marché du travail
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Sens. monde du travail
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	3.
	
	
	

	
	Insertion professionnelle
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	
	
	
	

	
	Éd. physique et santé
	

	
	
	
	1.
	
	2.
	
	
	
	
	

	
	
	


OUTILS ET MOYENS D’ÉVALUATION PRÉVUS

	
	
	
	
	

	
	
	Autoévaluation
	
	Questionnement oral ou écrit
	
	Dossier d’apprentissage

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Coévaluation
	
	Questionnement réciproque
	
	Portfolio

	
	
	
	
	

	
	
	Grilles d’observation
	
	Production de l’élève
	
	de l’équipe
	
	Carnet de bord

	Autre(s) :
	Échanges
	

	
	
	

	
	
	
	
	


matériel, repères culturels et autres ressources à prévoir

	
	
	
	
	

	
	
	Matériel écrit
	
	Supports visuels (affiches, carte géo., etc.)
	Personne(s)-ressource(s) :
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Appareils audiovisuels
	
	Supports auditifs (cassettes audio, etc.)
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	TIC
	
	Matériel de consommation courant
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	Stratégie d’enseignement :
	

	Stratégie d’apprentissage :
	


PRÉPARATION                                                                                                                  MATÉRIEL
	Énoncer l’intention pédagogique.
Échanger sur le titre de la situation « Danger : Publicité ».
À l’aide d’un organisateur graphique, amener les élèves à nommer tout ce qu’ils savent de la publicité.

Présenter les cinq tâches de  la situation d’apprentissage et d’évaluation.

1- Rassembler et classifier différentes publicités

2- Identifier collectivement les facteurs qui influencent la consommation

3- Distinguer les besoins des désirs

4- Identifier les critères personnels qui guident les achats
5- Créer des affiches pour sensibiliser les jeunes de leur école aux manipulations des campagnes publicitaires

Demander aux élèves d’apporter une grande variété de documents publicitaires. Énumérer avec eux toutes les sources possibles.
Nommez les attentes face aux stratégies d’apprentissage et les critères d’évaluation 

pour chacune des compétences.
	Annexe 1 :
Modèle d’organisateur

graphique


RÉALISATION

	1ère tâche :
Rassembler une grande variété de documents publicitaires et les classifier selon trois fonctions :

Informer, rappeler et inciter.

Sources possibles : radio, télévision, Internet, revues, journaux, eux-mêmes, etc.
2ème tâche :

Faire une tempête d’idées pour identifier collectivement les facteurs qui influencent leur consommation.  Les inscrire au tableau.
Demander aux élèves : « Quelles sont les publicités qui t’attirent le plus et pourquoi ? »

Chaque élève nomme ses propres facteurs d’influence. 
Collectivement, réaliser un diagramme à bandes pour illustrer les facteurs d’influence des élèves de la classe.

3ème tâche :

Distinguer les termes besoin et désir.

Individuellement, les élèves complètent une liste des achats qu’ils souhaitent faire dans un futur proche. (Annexe 2)
Collectivement, procéder à un échange d’opinions par rapport à la liste de projets d’achat. 
Afin de diriger la conversation, poser des questions :

« Ai-je réellement besoin de ce bien ? » ou « Est-ce une fantaisie passagère? »  « Est-ce que mon budget me le permet? »
4ème tâche :

Amener les élèves à nommer et prioriser les critères personnels qui les incitent à acheter. (exemples : le prix, la marque, le besoin, le magasin…)

Faire réaliser aux élèves qu’il est normal de vouloir se procurer des biens appartenant aux deux catégories. Les amener à prendre conscience des gains et des pertes reliés à chaque projet d’achat. De plus, ils doivent trouver une ou plusieurs stratégie(s) leur permettant de prévenir les pertes.
                    Exemple : 

J’achète…

J’y gagne

J’y perds

Stratégie(s)
- 1 IPOD
-L’intérêt de mes amis;
-Un bon montant d’argent
-Magasiner davantage afin de trouver le meilleur rapport qualité/prix;
-Un produit fiable…
-La possibilité de faire une autre dépense…
-Attendre les ventes…
…
…
…
…

	Annexe 2 Canevas de travail

Annexe 3 : Canevas  j’y gagne, j’y perds et je suis stratégique!



Réalisation
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	5ème tâche :

Sensibiliser les élèves à la forme de communication qu’est l’affiche. 

En équipe de travail, les élèves créent une ou des affiche(s) ayant comme but de sensibiliser les jeunes de leur école aux manipulations des campagnes publicitaires.

2 exemples de projet :

Projet A :

Choisir une publicité existante et la caricaturer. Le but étant de faire comprendre au public cible l’exagération du message.

Projet B :

Créer une affiche qui sensibilise le public cible aux pièges de la publicité. Le but étant de leur permettre de décoder le vrai message.

Exemple :

Le mascara Voluminous qui promet des cils démesurément longs.
Exemples :

Les annonces de deux produits pour un.

Les achats en douze paiements faciles.

L’exerciseur qui promet une taille de guêpe en trois semaines.

Les inciter à évaluer leur(s) affiche(s) à l’aide de la grille d’autoévaluation.

Exposer les affiches dans l’école.

Prévoir un espace où les élèves et le personnel de l’école pourront commenter les affiches.

Retour en classe sur les différentes façons que la publicité influence le public qu’elle cible.
Retour en groupe sur la liste des biens qu’ils aimeraient s’acheter dans un futur proche et leur

demander s’ils ont soit changer d’avis ou s’ils seront davantage prudents.
	Annexe 4 : Grille d’autoévaluation




INTÉGRATION
	Retour en classe sur l’évolution de leur opinion par rapport à la publicité.  Les amener à justifier leur changement d’opinion au besoin.

Amener les élèves à cibler à l’annexe 2 une stratégie de consommation qu’ils voudraient adopter et à expliquer pourquoi ils voudraient adopter cette stratégie.

Discuter des commentaires recueillis à propos des affiches.
	


SITUATION DE RÉINVESTISSEMENT

	Visionner un documentaire sur les films publicitaires et commenter .

	


COMMENTAIRES

	Ce qui a été apprécié :



	À ne pas retenir :




	Modifications à apporter :





















