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Les commentaires qui suivront ont pour objet de vous informer de façon générale sur l’ensemble de la réalisation de la situation d’apprentissage et d’évaluation.

Ils ont été recueillis par les enseignantes et enseignants qui ont vécu cette situation. Nous croyons qu’une lecture de ces commentaires vous guidera dans cette belle aventure avec vos élèves et peut-être vous évitera certaines embûches.

Les voici :
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PRÉSENTATION DE La situation d’apprentissage

Informations générales :

Cette situation d’apprentissage et d’évaluation est offerte aux enseignants pour évaluer deux compétences en français, toutefois deux compétences  en  mathématique sont sollicitées mais ne font pas l’objet d’évaluation.  

Cette situation d’apprentissage et d’évaluation est conforme aux orientations du Programme de formation de l’école québécoise.

Compétences disciplinaires en français langue d’enseignement : 

Lire et apprécier des textes variés

Écrire des textes variés

Familles de situations exploitées :
S’informer en ayant recours à des textes variés






Appuyer ses propos en élaborant des justifications






en élaborant des descriptions

Compétences disciplinaires en mathématique :

Communiquer avec l’aide du langage mathématique

Déployer un raisonnement mathématique. 
Compétences transversales sollicitées : 

Coopérer

Communiquer de façon appropriée, cette compétence transversale  sera évaluée.

Exploiter les technologies de l’information et de la communication.

Le domaine général de formation : Les Médias
(  AXES DE DÉVELOPPEMENT 



· Constat de la place de l’influence des médias dans sa vie quotidienne et dans la société 

Habitudes de fréquentation, influence des messages médiatiques sur sa vision du monde et son environnement quotidien.

· Appropriation du matériel et des codes de communication médiatique

Procédure de production, de construction et de diffusion de produits médiatiques; utilisation de techniques, de technologies et de langages divers.

L’apprentissage coopératif :

Il est important de préciser que la place de l’apprentissage coopératif est majeure dans ce contexte pédagogique, à plusieurs moments les élèves seront appelés à travailler dans un modèle coopératif, nous vous suggérons d’avoir déjà implanté cette approche avant de débuter une telle expérience avec vos élèves.

Description de l’instrument :

La situation d’apprentissage et d’évaluation  fait appel à la capacité des élèves d’utiliser et d’intégrer les connaissances, stratégies et procédures acquises durant l’année lors de leurs apprentissages. Dans ce projet, la contribution des technologies de l’information et de la communication est omniprésente, l’élève sera appelé à les utiliser. Tout au cours de l’élaboration, l’élève est invité à interagir avec ses pairs, en dyade ou en équipe ou en collectif, à mesurer l’évolution de son projet, à se donner des défis concrets et réalistes.

Durée :

La situation d’apprentissage et d’évaluation requiert environ 22 périodes. Le déroulement est organisé en périodes d’enseignement de 75 minutes.

Tâche :

La présentation de la situation d’apprentissage et d’évaluation respecte les trois phases : les phases de préparation, de réalisation et d’intégration. Au cours de ces trois phases, les élèves auront des tâches et des activités à exécuter. 

Matériel :

Tout le matériel proposé est laissé à la discrétion de l’enseignant, il peut, au moment jugé opportun, apporter des changements à la documentation. C’est lui qui décide des ressources mises à la disposition des élèves.

Situation d’apprentissage :

Le directeur de ton école est à la recherche d’une ou plusieurs publicités portant sur l’utilisation d’Internet. Il trouve que les élèves passent beaucoup de temps à la maison sur Internet, les jeunes visitent des sites dont les contenus présentent des scènes de violence, de haine de pornographie. Ils sont susceptibles de vivre des situations à risque pour leur sécurité personnelle. Réalise un sondage auprès des élèves de ton école pour savoir quels sites ils visitent et s’ils connaissent les dangers d’Internet. Crée une publicité pour  sensibiliser les élèves aux dangers d’utilisation d’Internet. 

Utilise les médias pour concevoir cette publicité qui sera possiblement présentée aux élèves de ton école. 

Médias : La presse, les livres, les cédéroms, les vidéos, la radio, la télévision, les jeux  multimédias, Internet, la musique, une affiche. 

situation d’apprentissage et d’évaluation

pour les élèves présentant des difficultés

dans leur parcours scolaire
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[image: image6.wmf]
[image: image7.wmf]                                

[image: image8.wmf]

[image: image9.wmf]     re


[image: image10.png]


 
 période : MISE EN SITUATION - PRÉPARATION

Intention : Susciter l’intérêt des élèves et amorcer les réflexions relatives aux différents dangers d’Internet.

Déroulement suggéré

La mise en situation devrait permettre aux élèves de se construire une première représentation du contexte dans lequel s’inscrit la situation d’apprentissage et d’évaluation.

Elle devrait également permettre à l’élève de susciter de l’intérêt et de s’engager, c’est là que nous parlons de contexte signifiant. C’est à partir de cette activité que les élèves devront amorcer une réflexion tant qu’aux dangers de l’utilisation excessive d’Internet chez les adolescents.
Déroulement proposé
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1. [image: image12.wmf]Distribuer l’article du journal aux élèves. (fiche 1) 

2. Lecture individuelle par les élèves, 
s’il y a lieu, soutenir les élèves en grande difficulté de lecture.

3. Observer les réactions des élèves.

4. En groupe, inviter les élèves à commenter le contenu de l’article.

5. Orienter la discussion pour faire ressortir les éléments qui les surprennent. Favoriser la prise de parole et le choix.

· Que pensez-vous de cette arrestation?

· Est-ce que vous croyez que cette situation arrive souvent?

· Avant de lire cet article, aviez-vous déjà pensé que ça pouvait arriver pour vrai?

· Qu’avez –vous ressenti pendant la lecture de cet article?

· Que peut-on faire pour éviter ce genre de situation?

6. Écrire sur une grande feuille que vous allez conserver les éléments qui ressortent de cette discussion

7. [image: image13.png]


Présenter aux élèves  les grandes lignes de la tâche 
et du processus dans lequel ils  s’engagent.

8. Lire avec eux le libellé de la situation d’apprentissage. 
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Situation d’apprentissage : 

Le directeur de ton école est à la recherche d’une ou plusieurs publicités portant sur l’utilisation d’Internet. Il trouve que les élèves passent beaucoup de temps à la maison sur Internet, les jeunes visitent des sites dont les contenus présentent des scènes de violence, de haine, de pornographie. Ils sont susceptibles de vivre des situations à risque pour leur sécurité personnelle. Réalise un sondage auprès des élèves de ton école pour savoir quels sites ils visitent et s’ils connaissent les dangers d’Internet. Crée une publicité pour  sensibiliser les élèves aux dangers d’utilisation d’Internet.  

Utilise les médias pour concevoir cette publicité qui sera possiblement présentée aux élèves de ton école. 

Médias : La presse, les livres, les cédéroms, les vidéos, la radio, la télévision, les jeux multimédias, Internet, la musique, une affiche
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Fiche 1

Clavardage à caractère sexuel : Un homme est arrêté.

Les policiers de la Sûreté du Québec ont procédé à l'arrestation de Stéphane Boivin relativement à une histoire de clavardage à caractère sexuel survenue à St-Lin-Laurentides il y a quelques jours.

L'homme de 36 ans, qui faisait l'objet d'un mandat d'arrestation en rapport avec cette histoire, a été arrêté vendredi dernier à Laval. 

Durant la soirée du 19 mai dernier, un jeune adolescent de St-Lin-Laurentides, âgé de 13 ans, clavardait sur un site Internet pour jeunes âgés de 10 à 14 ans. 

Rapidement, il est entré en discussion virtuelle avec le suspect qui l'aurait incité à avoir des contacts sexuels. Selon la Sûreté du Québec, la vigilance des parents, qui sont intervenus rapidement, a permis aux limiers de progresser rapidement dans l'enquête et d'établir l'identité du suspect. 

Le 23 mai dernier, les policiers ont effectué une perquisition au domicile de Boivin, situé rue Ouimet à St-Jérôme. Sur place, ils y ont saisi du matériel pornographique juvénile. Il devrait être accusé sous peu d'avoir clavardé avec un jeune mineur afin d'obtenir des contacts sexuels et de possession de matériel pornographique juvénile. (P.G.)
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  période : ÉLÉMENT DÉCLENCHEUR

Intention : Présenter la situation d’apprentissage et d’évaluation, l’analyser et activer les connaissances antérieures de l’élève

Déroulement proposé

1. Présenter à nouveau le libellé de la situation et en profiter pour l’intégrer dans la démarche d’évaluation avec le portfolio, s’il y a lieu. On essaie de trouver une façon originale de présenter la situation, on invite pour vrai la direction d’école, on présente une publicité très accrochante, on se réserve l’écoute de publicités un peu plus tard.

Situation d’apprentissage

Le directeur de ton école est à la recherche d’une ou plusieurs publicités portant sur l’utilisation d’Internet. Il trouve que les élèves passent beaucoup de temps à la maison sur Internet, les jeunes visitent des sites dont les contenus présentent des scènes de violence, de haine, de pornographie. Ils sont susceptibles de vivre des situations à risque pour leur sécurité personnelle. Réalise un sondage auprès des élèves de ton école pour savoir quels sites ils visitent et s’ils connaissent les dangers d’Internet. Crée une publicité pour  sensibiliser les élèves aux dangers d’utilisation d’Internet.  

Utilise les médias pour concevoir cette publicité qui sera possiblement présentée aux élèves de ton école. 

Médias : La presse, les livres, les cédéroms, les vidéos, la radio, la télévision, les jeux multimédias, Internet, la musique, une affiche

2. [image: image20.wmf]Activer les connaissances antérieures de l’élève. Ce que je connais des publicités, les dangers d’Internet, le sondage et les médias. 

· Individuellement, l’élève remplit la fiche 2.

Il active ses connaissances par rapport aux publicités, médias, sondage et dangers d’Internet.

· Avec un pair, l’élève échange ses connaissances au regard des thèmes discutés.

· L’enseignant recueille les connaissances des élèves à l’oral et les organise dans une carte d’exploration.

· À partir de cette carte d’exploration, l’enseignant suscite un questionnement chez les élèves pour les amener à découvrir de nouvelles informations ou connaissances sur les publicités, les médias, les dangers d’Internet et les sondages.
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Exemples possibles de questionnement à développer avec les élèves 

· Quand je vais sur Internet, je sais que j’ai accès à différents sites, nommez ces différents sites?

· Qu’est-ce qui intéresse le plus les jeunes lorsqu’ils vont sur Internet?

· Quand j’entends le mot « médias » ça  me fait penser à quoi?

· Est-ce que les médias prennent beaucoup de place dans la vie des gens, pourquoi?

· Est-ce que je peux être influencé par les médias? Comment?

· Connais-tu des médias de divertissement, peux-tu en nommer?

· Est-ce que les publicités sont identiques, à la télé, la radio, sur Internet, les affiches...?

· Y a-t-il beaucoup de texte incorporé à la publicité?

· Est-ce que la publicité porte sur une personne, un produit ou une situation?

· Qu’est-ce qui attire l’attention dans une pub (le titre, le texte, le logo, les slogans, les images)?

· Quelle est la différence entre un contenu « information » d’un contenu « vente »?

· Peux-tu nommer des techniques publicitaires?

· Pourquoi fait-on de la publicité?

· As-tu déjà participé à un sondage?

· Qu’est-ce que l’on fait avec les sondages une fois qu’on a participé?

· As-tu déjà réalisé un sondage? 

· Est-ce possible qu’une personne me mente dans un courriel ou une messagerie instantanée?

· Croyez-vous que l’information circulant  sur Internet soit toujours réelle? 

· As-tu déjà entendu parler d’intimidation et de harcèlement sur Internet?
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Ce que je connais des publicités, des médias, 

des dangers d’Internet et des sondages

1. Est-ce ce que je me rappelle des publicités que j’ai vues à la télé ou ailleurs?

	

	

	


2. 
Qu’est-ce qu’une publicité? 

	

	

	

	


3. 
Ce que je connais des médias? Nomme des exemples de médias que tu connais?

	

	

	

	[image: image24.wmf]


4. 
Est-ce que j’ai déjà entendu parler des dangers d’Internet, si oui, quels sont ces dangers, est-ce que je peux en nommer?

	

	

	

	


5. 
As-tu déjà vu un sondage, à qui ça sert, peux-tu expliquer dans tes mots ce qu’est un sondage?
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période :
ACTIVATION DES CONNAISSANCES ANTÉRIEURES SUR LES

             PUBLICITÉS

Intention :
Présenter et analyser différentes publicités à l’élève sous différents formats et poursuivre l’activation des connaissances au regard de la publicité.

Déroulement proposé

1. [image: image27.wmf]L’enseignant apporte des exemples de différentes publicités, montre des affiches, visite des sites sur Internet dont le but est d’amorcer le concept de publicité. Il peut proposer aux élèves d’en apporter de la maison.

2. [image: image28.jpg]Notions et concepts

Cohérence textuelle (Suite) -

Notions et concepts
Construction de la phrase -
Phrase de base (ou phrase P)

Constituants de la phrase
*Constituants obligatoires
*Un ou plusieurs constituants

facultatifs et mobiles i
*Fonctions syntaxiques

Phrases transformées
*Types de phrases
*Formes de phrases

* Elément abordé au primaire

Grammaire du texte
Indications pédagogiques

Reconnaitre et utiliser, dés le début du cycle, les marques de temps
fournies par le lexique, les organisateurs textuels et les marqueurs
de relation; y ajouter graduellement celles relevant du systéme
verbal et accorder une attention particuliére a 'harmonisation des
temps verbaux dans les récits au passé

Observer et utiliser différentes fagons d'intégrer de Iinformation
nouvelle dans le texte (marqueurs de relation, organisateurs tex-
tuels, substituts, etc.) et accorder une attention particuliere a la
coordination ainsi qu’a la juxtaposition

Grammaire de la phrase
Indications pédagogiques

Utiliser le modele de la phrase de bases (ou phrase P) comme outil
d'analyse pour comprendre et interpréter des phrases et pour
construire, formuler autrement, ponctuer et réviser ses propres
phrases

Identifier les constituants de la phrase en ayant recours aux mani-
pulations syntaxiques

Mettre en relation les formes d'interrogation utilisées dans la langue
parlée et la langue écrite

En lecture, établir un lien entre ['utilisation de la phrase imperson-
nelle et I'expression d'un point de vue plutdt objectif

Observer 'usage fréquent de la phrase non verbale dans les
intitulés

Se familiariser progressivement avec l'emploi de du et de, personne et
rien de méme que ne... que, on " et en n’ dans les phrases
négatives et en systématiser I'apprentissage vers la fin du cycle

132

Précisions complémentaires

Précisions complémentaires

L'étude de la grammaire qui met d'abord en évidence les grandes
régularités linguistiques favorise la représentation de la langue
frangaise comme un systéme cohérent et organisé.

Les types, les formes de phrases et chacun des groupes de mots
de la phrase contribuent & la construction du sens du texte. Leur
apport au sens doit étre observé en lecture, en écriture et en
communication orale.

La construction de la phrase peut varier en fonction du mode
d'énonciation et de la variété de langue adoptée. Par exemple, dans
la langue standard, qu'est-ce que est utilisé pour marquer une
interrogation directe, alors que, dans la langue familiére, on le
trouve parfois dans l'interrogation indirecte.

Les interrogations directe et indirecte, totale et partielle renvoient

4 des modalités d'énonciation et & des réponses différentes.

Les préoccupations d'ordre sociohistorique offrent une emprise a
la quéte d'information relative au pourquoi de la grammaire et de
la norme.

5. Une phrase déclarativ, positive, aciive et neutre dans laquele les consituanis sont placés dans fordre suivant : groupe nominal sujet + groupe du verbe prédicat + un ou plusieurs groupes facultatits et mobies, compléments de phrase.

Programme de formation de I'école québécoise



Faire écouter  

différentes pubs, radio, télévision, Internet.
3. Remplir la fiche 3 ou la fiche 3.1. 

4. Après le visionnement, l’enseignant amorce une discussion et questionne les élèves sur les moyens qui ont été utilisés dans les différentes publicités. Il parle des moyens, des intentions de la publicité. Il se sert de la fiche de l’enseignant intitulée « Références sur le concept de la publicité » voir périodes 17-18.
5. [image: image29.jpg]Comment interprétons-nous les messages publicitaires ?

1 +

Chaque message publicitaire nous
interpelle de deux fagons : l'une
logique, I'autre émotive.

Notre coté logique se demande :
« Est-ce une idée raisonnable ? »,
« Le message est-il valable ? »

Notre cété émotif s'interroge :
« Est-ce que j'aime ce que me dit
ce message ? »

www.education-medias.ca
© Réseau Education-Médias, 2005

Avec le temps, a force de voir
et de revoir le méme
message, nous l'intégrons
ou nous le rejetons, aprés
nous &tre demandé : « Est-ce
que je veux adopter ce genre
de conduite ? »

Nous basons notre décision
aussi bien sur notre
raisonnement logique que sur
nos réactions émotives, et les
chercheurs ont découvert
que ces derniéres
I'emportaient souvent.

Nous nous laissons influencer ou non par
un message en fonction de nos idées, de
nos émotions et de nos attentes face au
comportement qui nous est proposé.
Autrement dit, nous nous demandons :

« Que va-t-il se passer si je me conduis
comme le personnage de cette pub ? »

Si nous décidons d’accepter le message,
nous allons privilégier les conséquences
positives. Si, au contraire, nous voulons le
rejeter, tous les aspects négatifs prendront
plus d’importance a nos yeux.

Choix de comportements

Adapté de Message Interpretation Process (MIP)
Model, créé par le Dr Erica Austin, Université de
Washington.



Après ce questionnement, il demande aux élèves de remplir la fiche 3.2, elle est cependant facultative mais peut permettre aux élèves plus rapides d’approfondir le concept de la publicité.  

Note : 
La fiche 3.1 sera utile à l’enseignant qui souhaite enregistrer des publicités
à la télévision.

Voici différentes adresses que vous pouvez consulter traitant des médias et dont vous trouverez des infos sur les publicités.

http://education-medias.ca 

http://www.reseau-crem.qc.ca/
Le site du Récit des langues vous propose des activités très pertinentes en lien avec les médias. Des fiches, des capsules théoriques et des documents reproductibles sont accessibles à cette adresse.

http://www.recitlangues.org/projets/tachcom.htm
[image: image30.jpg]Document d‘accompagnement

Les stratégies publicitaires

Les spécialistes de la publicité disposent de nombreuses méthodes pour essayer de
vous vendre leurs produits. Bien souvent, ils vous vendent un mode de vie, une
image, plutdt que le produit lui-méme. Voici quelques trucs du métier.

Enfants (ou familles) idéaux - Dans les
publicités, les enfants et les familles ont
toujours I'air parfait. Les enfants sont 3 la
mode, ils ont des vétements, des coupes
de cheveux et des jouets dernier cri. Dans
les familles icéales, tout le monde est beau
et agréable et tout le monde semble bien
s'entendre ! Ces familles et ces enfants
représentent le type d'adultes ou de
jeunes auquel les consommateurs visés
Voudralent ressembler ou appartenir.

Bonheur familial - Le produit est
présenté comme un élément rassembleur
pour les familles ou quelque chose qui
permet d'avoir du plaisir ensemble ;
maman ou papa n'a qu'a ramener 4 la
maison le « bon » plat pour qu'un repas
ordinaire prenne des allures de fate.

Exaltation - Qui aurait pu imaginer que la
nourriture pouvait donner autant de plaisir
2 Une bouchée de ces croustilles et vous
vous retrouvez sur une planche de surf en
Californie ou fendant le vent sur votre
planche & roulettes !

Les étoiles brillent - Vos vedettes ou
étolles du sport préférées vous disent que
leur produit est le meilleur ! Les enfants
les écoutent sans se rendre compte que
ces personnes sont payées pour faire la
promotion d'un produit.

Le train est en marche - Suivez le
mouvement ! Ne restez pas derriére ! Tout
le monde achéte cette friandise, pourquoi
pas vous ?

Taille du produit - 1I arrive parfois que
les publicitaires font paraitre un produit
plus gros ou plus petit qu'il ne I'est en
réalité.

On joue sur vos sentiments - Certaines
publicités vous racontent des histoires qui
vous réchauffent le cceur. Par exemple,
celle de McDonald o le pére et le fils
travaillent ensemble pour déblayer 'entrée
et ol le fils améne son pére diner chez
McDonald lorsqu'ils ont fini.

Ga sonne bien - La musique et les
effetssonores contribuent  I'atmosphére
dans les publicités, surtout celles destinées
aux enfants. Les refrains publicitaires
(Jingles) que 'on n'arrive pas  oublier
constituent un excellent moyen de nous
faire penser au produit. Avez-vous déja
remarqué que le volume sonore des
publicités est plus élevé que celui des
émissions ?

Personnages de bandes dessinées -
Tony le tigre vend des céréales et le lapin
de Nestlé Quik vend du chocolat chaud. Ce
type de personnages incite les enfants &
s'identifier au produit.

Mots ambigus - Selon Ia loi, les
publicitaires sont obligés de dire la vérité,
mais parfois Ils utilisent un vocabulaire qui
peut induire les consommateurs en erreur.
Notez I'emplof des expressions comme «
fait partie de... », « le godt du vrai... », «
naturel... », « nouvelle saveur améliorée »,
« parce que nous Nous préoccupons... . II
existe des centaines de phrases
trompeuses du genre. Combien pouvez-
vous en trouver ?

Omission - Parfois les publicitaires ne
fournissent pas toutes les informations sur
leurs produits. Par exemple, lorsqu'on dit
que la « Pop Tart » est un élément d'un
petit déjeuner santé, on ne dit pas que le
déjeuner pourrait quand méme étre santé
sans la « Pop Tart ».

Document D'accompagnement / Les stratégies publicitaires / © 2002 Réseau Education-Médias. / Page 1






[image: image31.jpg]Dénigrement - Les publicitaires vont
souvent dénigrer le produit d'un
concurrent pour rendre leur propre produit
plus attrayant.

Faits et chiffres - Les publicitaires citent
souvent des faits et des chiffres pour
donner plus de crédibilité a leurs produits.

Répétition - Les publicitaires espérent
que si vous voyez un produit ou entendez
son nom constamment, vous serez plus
susceptible de I'acheter. Il arrive que le
méme message publicitaire soit diffusé
plusieurs fois de suite.

Etes-vous assez cool ? - Certains
publicitaires essaient de vous convaincre
que si vous n'utilisez pas leur produit, vous
étes une personne banale, voire un abruti.
Souvent, on montre une personne
ordinaire qui, aprés avoir essayé un
produit, devient « in » et commence a
faire des choses « cool ».

Placement publicitaire - Les publicitaires
paient de grosses sommes pour que leurs
produits apparaissent dans des films, des
émissions de télévision ou des concerts
rock.





Fiche 3

1. Quelle publicité avait les plus belles images, pourquoi?

	

	

	


2. Rappelle-toi une publicité et nomme les renseignements que l’on faisait  
  
ressortir?

	

	

	


3. Rappelle-toi une publicité qui faisait appel aux sentiments  (amour, joie, 
  
colère, humour) Nomme-moi cette pub?

	


4. Est-ce que la musique était  présente dans toutes les publicités que tu as 
  
écoutées? Si oui, comment était la musique  (entraînante, classique, pop, 
 
rock... ).

	

	


[image: image32.jpg]Les stratégies de
marketing en ligne

Sous sa forme traditionnelle, la publicité ne fonctionne pas sur Internet. Les
spécialistes du marketing utilisent de multiples astuces pour amener les enfants a
acheter leurs produits. Ils intégrent souvent de la publicité a I'intérieur des jeux et
des activités en ligne, de fagon & ce que les enfants ne s'apergoivent méme pas
qu'on essaie de leur vendre quelque chose. La prochaine fois que vous visiterez un
site commercial destiné aux enfants, essayez d'identifier leurs différentes
techniques.

Certaines d'entre elles, comme les banniéres publicitaires, parlent d'elles-mémes.

aller prendre

Cliquez ici

D'autres techniques de marketing sont plus subtiles.

Imaginez un immense message publicitaire, dans lequel les enfants peuvent
entrer, jouer avec les produits et parler avec leurs porte-parole. Imaginez une
publicité qui peut donner de I'information aux publicitaires sur un enfant en
particulier, sur ses réves et ses désirs les plus secrets. C'est ce qu'Internet permet
a l'industrie du marketing de faire par le biais des sites commerciaux.

Voici quelques-unes des méthodes employées par la publicité pour mettre les
enfants en contact avec ses produits :

La création d'environnements virtuels qui “
donnent a I'enfant I'impression de pénétrer w M
dans un monde réel.

Repérez les mots comme monde, village, ville, club, planéte. Les compagnies




5. Quelle publicité avait la meilleure musique, pourquoi?

	

	

	


[image: image33.jpg]veulent que I'enfant ait le sentiment qu'il ne s'agit pas de publicité, mais d'un
véritable univers créé uniquement pour lui. Certains sites commerciaux demandent
aux jeunes de donner leur nom avant d'accéder au site afin de pouvoir
personnaliser le message d'accueil a leur prochaine visite : « Bonjour Nicolas ».

Des personnages de dessins animés qui jouent le réle de
porte-parole et encouragent les enfants a s'identifier a des
produits ou des compagnies. Ainsi, en les familiarisant avec une
marque dés leur plus jeune &ge, on espére fidéliser les futurs
clients.

Des jeux interactifs et des Hé les enfants ! .

activités comme le coloriage, les

mots croisés et autres

recherches de mots reliés a la i -
marque ou a ses personnages . N
porte-parole. -

Les publicités traditionnelles restent sans effet sur
Internet, c'est pourquoi les annonceurs publicitaires amalgament contenu
publicitaire avec jeux et activités.

Des écrans de veille téléchargeables gratuitement illustrant
{ des produits et des personnages porte-parole ; des cartes
. postales virtuelles qui peuvent étre envoyées a d'autres
enfants par le biais du site commercial (ce qui permet a la
compagnie d'ajouter des adresses & sa base de données).

Des clubs ol les enfants peuvent s'inscrire et des concours
ol ils peuvent gagner des prix (lesquels sont souvent reliés
aux logos, slogans et personnages de la marque).

1l est fréquent qu'on demande aux enfants des
renseignements personnels, comme leur nom, adresse
postale et de courriel, numéro de téléphone et passe-temps
préférés, avant de leur permettre de s'inscrire & un club ou a

7N
R
un concours, ou de pouvoir utiliser un jeu. Cela permet ensuite de les solliciter par
courriel, d'établir le profil des jeunes qui fréquentent le site, de vendre de

I'information a des tierces parties et de rendre encore plus efficace la publicité sur le
site !

L'essentiel a retenir ? Sachez reconnaitre qu'on est en train de vous vendre
quelque chose. Les sites commerciaux peuvent &tre trés amusants, mais ils
sont 13 pour faire de I'argent.




Fiche 3.1

J’écoute des publicités en portant une attention particulière....

Texte, Son, Image

	Publicités
	Mes impressions
	Questions

	
	Bonne
	Non
	Super
	Intention de la pub
	À qui s’adresse cette pub
	Quel est le produit vendu

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	




Fiche 3.2

Ce que je connais des publicités 

Pose-toi une ou deux questions sur un élément que tu voudrais découvrir sur les publicités et note-la (les) dans l’encadré suivant

OU

Choisis une ou deux questions parmi celles qui ont été soulevées par l’ensemble de la classe et note-la (les) dans l’encadré suivant.

Au cours de tes lectures, trouve des extraits qui te permettront de répondre à ta ou tes questions.

	Question 1 :  ___________________________________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

Extrait :   _____________________________________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

Réponse à la question dans tes propres mots :___________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

Source : ______________________________________________________




	Question 2 : ___________________________________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

Extrait :   _____________________________________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

Réponse à la question dans tes propres mots :___________________________

_____________________________________________________________

_____________________________________________________________

Source : ______________________________________________________




  Source : Épreuve intégrée, 1re secondaire, Des  futurs à explorer... Commission scolaire Marie-Victorin


e 

  période : FAIRE ANTICIPER LES APPRENTISSAGES

Intention :
Amener les élèves à nommer les apprentissages qu’ils auront à faire et les tâches qu’ils auront à effectuer. 

Déroulement proposé

1. Avant d’entreprendre les autres tâches, l’enseignant fait un rappel et explique clairement ce que les élèves auront à faire, il précise l’intention de communication. Quoi communiquer? Pourquoi le communiquer? Quel est le public cible? Quels sont les moyens que l’élève utilisera ? Réaliser un sondage? Compiler les résultats? Etc.

En résumé, l’élève aura à faire les tâches suivantes :

· lire des textes

· écrire un sondage

· réaliser un sondage auprès d’un public cible

· compiler les résultats  

· présenter les résultats du sondage dans un diagramme

· réaliser une publicité en utilisant les médias

· écrire un texte au regard de la publicité

· présenter la publicité au public cible


2. L’élève complète la fiche 4 ou la fiche 4.1. 


3. Distribuer la fiche 4.2

À titre d’information pour l’enseignante ou l’enseignant, vous trouverez, dans les pages intitulées Notes, le tableau-synthèse du Programme de formation et les pages du Programme expliquant les compétences et leurs composantes des disciplines à évaluer dans cette situation d’apprentissage et d’évaluation. 
4. Pour avoir une idée d’ensemble des tâches à exécuter, l’enseignant crée au tableau un organisateur de temps comme exemple fourni dans cette période.

5. Remettre la fiche 4.3 à partir de ce que l’enseignant a fait au tableau, l’élève complète son organisateur pour avoir une idée d’ensemble de la SAE



Fiche 4

J’analyse la tâche

 

Thème de la situation d’apprentissage : 


Intentions d’écoute


Quoi communiquer? : 


Pourquoi le communiquer? : 


Quel est le public-cible? : 


Quel média?


Quels sont les moyens 
que tu utiliseras?   


Quelle est ta mise en scène, 

quel genre de texte?



Fiche 4.1

Tâches que je devrai faire 




2. 







  

3.


4.

5.                


6.




Fiche 4.2

Ce que j’aurai à faire et à apprendre

1. Qu’aimeriez-vous apprendre sur les publicités ? Écrivez vos questions en lien avec ce 
  
sujet.

	

	

	

	

	


2. Voici une liste de mots et d’expressions désignant différentes actions que vous 
 
devrez effectuer en réalisant vos tâches. Classez ces mots.

	· corriger
	· lire
	· effacer

	· surligner
	· me préparer
	· planifier

	· écouter
	· réagir
	· utiliser l’information

	· récrire
	· prendre des notes
	· discuter

	· communique à l’aide du langage mathématique
	· construire un diagramme
	· faire des calculs


	Pour effectuer mes tâches, je devrai...

	En lecture...
	En écriture...
	En mathématique

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Source : Épreuve intégrée, 1re secondaire, Des futurs à explorer... Commission scolaire Marie-Victori










	Exemple d’un organisateur du temps qui pourrait être bâti avec les élèves.



	LECTURE
	Sem 1
	Sem 2
	Sem 3
	Sem 4
	Sem 5
	Sem 6

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	ÉCRITURE
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	MATHÉMATIQUE
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Source : Épreuve intégrée, 1re secondaire, Grottes et cavernes. Commission scolaire Marie-Victorin 

Fiche 4.3

Organisateur de temps

	Je crée mon organisateur de temps





e 

         période : L’IMPLANTATION DU MODÈLE COOPÉRATIF 
Intention :
Présenter aux élèves les grands principes du travail coopératif et former les équipes de travail

Expliquer aux élèves les grands principes du travail coopératif. Les références à ces principes se retrouvent aux pages suivantes de votre guide. En profiter aussi pour expliquer les lectures sous forme de dyade.

Les équipes de travail sont formées de 2 ou 3 élèves. Vous jugerez s’ils ont de la facilité à travailler à quatre. Vous pouvez suggérer aux élèves en plus grande difficulté en lecture de choisir les textes qui sont plus faciles, plus courts. Vous connaissez vos élèves et vous serez en mesure de bien valider la composition des équipes de travail.

Déroulement proposé

1. Les équipes se forment à partir des intérêts des élèves et de la distribution des rôles. 

2. Les élèves choisissent un danger parmi ceux énumérés ci-dessous, chaque équipe est responsable de cet aspect.  

· La violence sur Internet

· Prédateurs sur Internet

· Pornographie

· Cyberdépendance

· Cyber intimidation

· Jeux de hasard

3. Chaque élève est également responsable d’un des trois rôles suivants de l’approche coopérative, dépendant du nombre d’élèves dans l’équipe.

· Gestionnaire de l’animation, (stimulation de l’équipe, explication des informations de l’approfondissement...).

· Gestionnaire des ressources, (chemises, contrat d’engagement, fiche d’évaluation, reproductions des feuilles...).

· Gestionnaire du temps et de la messagerie, (tenue de l’échéancier, le lien entre l’enseignant et les membres de l’équipe, communication, transmission des communications aux absents...).

4. Présenter le contrat d’engagement la fiche 5 du travail coopératif aux élèves et le faire compléter.

5. Utiliser la fiche 5.1, grille d’autoévaluation  pour recueillir des informations au regard de la compétence Coopérer. 

L’apprentissage coopératif est préconisé comme stratégie d’enseignement dans  la situation d’apprentissage et d’évaluation « Les dangers d’Internet ». Dans les prochaines lignes qui suivront, vous prendrez connaissance de certains principes et conseils à prioriser avec vos élèves dans le déroulement de la situation d’apprentissage.

« L’apprentissage coopératif est une approche interactive de l’organisation du travail qui met l’emphase sur le travail d’équipe. Des élèves de capacités et de talents différents y ont chacun une tâche précise et travaillent ensemble pour atteindre un but commun. » La coopération au fil des jours, Jim Howden, Huguette Martin, Chenelière/McGraw-Hill, 1997, p.6.

Les conseils et recommandations qui suivent s’adressent aux enseignantes et enseignants qui pratiquent peu l’apprentissage coopératif avec leurs élèves. Une consultation aux ouvrages cités à l’annexe I : Bibliographie s’avère très aidante dans l’appropriation de l’apprentissage coopératif et pour approfondir vos connaissances sur ce sujet.

Voici, en résumé, des recommandations, conseils et suggestions que nous vous proposons de mettre en place pour expérimenter l’apprentissage coopératif dans votre enseignement.

· Dans l’organisation de la classe, les pupitres sont groupés afin de permettre aux élèves de discuter et de travailler ensemble.

· Lorsque l’enseignante ou l’enseignant pratique l’apprentissage coopératif, elle ou il facilite la communication entre les élèves en les encourageant et en leur donnant une rétroaction. 

· Le plus tôt possible dans les premiers jours de classe en septembre, il faut organiser des activités visant à créer un esprit de classe ou un esprit d’équipe. Ce genre d’activités devrait faire partie intégrante de toutes les activités d’apprentissage organisées par la suite. Plusieurs suggestions de ces activités se retrouvent dans les références dans l’annexe I.

· En apprentissage coopératif, il faut enseigner de façon explicite les habiletés cognitives et sociales impliquées dans toute forme de relation de communication.

Exemples : préciser sa pensée, exprimer son désaccord d’une façon courtoise, résumer ce qui vient d’être dit, encourager ses coéquipiers, apporter son aide. 

· On favorise la formation de petits groupes de deux ou trois élèves pour un temps très court. Les petits groupes exigent moins d’habiletés sociales que les grands. Les élèves qui travaillent deux par deux sont toujours concentrés sur la tâche.

· On ne change pas la formation des groupes trop souvent; on laisse aux élèves le temps d’établir un climat de confiance et un esprit d’équipe.

· Observer les élèves lorsqu’ils travaillent en équipe et intervenir au besoin.

· Assigner un rôle différent ou une tâche différente à chaque élève lors d’un travail d’équipe

· Varier les rôles chez les élèves lors des différentes tâches. Il est important que les élèves puissent expérimenter plusieurs rôles.

· Donnez-vous du temps pour implanter cette façon de faire et acquérir une certaine aisance.

· Intégrer l’apprentissage coopératif au programme de formation. Certaines  structures coopératives permettent de consolider, acquérir, revoir et construire certaines connaissances.

· Il est important de toujours préciser ses attentes et les règles à observer.

· Prendre le temps de donner des rétroactions aux élèves sur le travail effectué pour les habituer à prendre conscience de leurs réussites d’équipes.

· Être patient, ne pas abandonner; apprendre à travailler en équipe exige du temps d’apprentissage.

Note :

Voici les différents rôles que vous utiliserez avec vos élèves lors des travaux exécutés en équipes. Ces rôles sont distribués afin que chaque membre de l’équipe se responsabilise face aux tâches demandées. 

Source :
La coopération au fil des jours, Des outils pour apprendre à coopérer, Jim Howdwn, Huguette Martin, p.20-21.

Le facilitateur  (ou le gardien du contenu)

· celui qui lit et rappelle les consignes;

· celui qui s’assure que chaque membre joue son rôle et reste dans le sujet.

Le vérificateur

· celui qui conserve les productions communes de l’équipe;

· celui qui s’assure que tous ont complété la tâche ou tenu la responsabilité demandée (travail, devoir, signature, carte d’absence, responsabilités de la classe, etc.).

Le responsable du temps et du matériel

· celui qui rappelle les délais à ses coéquipiers;

· celui qui propose de planifier les étapes du travail;

· celui qui signale amicalement les pertes de temps;

· celui qui minute les interventions lors d’une discussion;

· celui qui gère le matériel avec soin (distribuer, ramasser, conserver, remettre, etc.).

L’intermédiaire

· celui qui fait le pont entre l’enseignante et l’équipe;

· il demande l’aide de l’enseignante;

· il lui expose les faits et ce qui a été essayé par son équipe;

· il reçoit les suggestions de l’enseignante;

· il rapporte à son équipe les pistes suggérées.

Deux autres rôles sont possibles dans l’apprentissage coopératif. Il s’agit de l’harmonisateur et l’observateur. Comme nous suggérons trois rôles au sein de vos équipes dans l’éventualité que vous formiez des équipes de 4 ou 5 élèves, vous pourriez ajouter les deux autres rôles à vos équipes de travail.

L’harmonisateur (ou le gardien du climat)

· celui qui encourage ses coéquipiers dans l’exécution d’une tâche;

· celui qui intervient pour que l’équipe persévère, ne lâche pas, continue à réaliser la tâche demandée;

· celui qui félicite son équipe pour ses réussites;

· celui qui prévient les conflits en invitant son équipe à trouver les moyens pour les régler.

L’observateur

· celui qui note et compile des faits observables en relation avec la pratique d’une habileté coopérative;

· celui qui présente ses observations à l’équipe et les progrès qu’elle a réalisés.


Fiche 5

Travail coopératif

Mon engagement

Rôles et aspects : Inscrire sous la lettre, votre nom ainsi que celui de vos coéquipières et coéquipiers correspondant au rôle assigné. Puis, inscrire le rôle  qui est confié à chacun.

	A.


	B.
	C.

	Le facilitateur et le vérificateur

Lit et rappelle les consignes, s’assure que chaque membre joue son rôle et reste dans le sujet,

conserve les productions communes de l’équipe, s’assure que tous ont complété la tâche  ou tenu la responsabilité, consigne les réponses de l’équipe.


	Le responsable du temps et du matériel

rappelle les délais à ses coéquipiers, propose de planifier les étapes du travail, signale amicalement les pertes de temps, minute les interventions lors d’une discussion, gère le matériel avec soin.
	L’intermédiaire

Celui qui fait le pont entre l’enseignante et l’équipe, demande de l’aide de l’enseignante, expose les faits et ce qui a été essayé par son équipe, reçoit les suggestions de l’enseignante, rapporte à son équipe les pistes suggérées.

	 Responsable 


	Responsable 


	Responsable de l’aspect




Code du travail coopératif

	1. Je respecte mes coéquipiers

	2. Je respecte les échéanciers

	3. J’accepte les responsabilités en tant que membre de l’ équipe 

	4. Je propose des solutions de rechange en cas de problème

	5. Je fais de mon mieux pour rendre mon travail


Dans ce travail, je m’engage à remplir les fonctions qui me sont mandatées et à respecter le code du travail coopératif

Signature : _________________________________________ 

Source :  
Adapté de Épreuve intégrée, 1re secondaire, Des  futurs à explorer... C. S. Marie-Victorin.
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périodes : VOLET LECTURE - RÉALISATION

La cueillette de l’information constitue le premier temps lié à la recherche de l’information. Les élèves auront à lire les textes pour obtenir des informations les aidant par la suite à préparer un sondage et rédiger une publicité. Ils ont besoin de parfaire leurs connaissances au regard du thème exploité pour poursuivre les tâches demandées.

Suite à la lecture des textes choisis, l’élève devra avoir une idée générale de l’aspect qu’il aura à traiter et être en mesure de faire ressortir les éléments importants.

La famille de situation sollicitée par cette tâche en lecture est de s’informer en ayant recours à des textes courants. L’élève devra prévoir une ou plusieurs façons de noter les éléments significatifs, dégager l’information nouvelle au fil de sa lecture et cerner le contenu en sélectionnant les idées importantes ou l’information utile à la tâche.

Six textes sont proposés aux élèves traitant des dangers sur Internet.

· La violence sur Internet

· Prédateurs sur Internet

· Pornographie

· Cyberdépendance

· Cyber intimidation

· Jeux de hasard

C’est à cette étape qu’il importe pour l’enseignant de soutenir les élèves en grande difficulté en lecture. Avant qu’ils débutent la lecture des textes, l’enseignant s’assure de vérifier auprès de ses élèves les stratégies méconnues ou non intégrées. 

Il profite de cette étape pour faire l’enseignement des stratégies en lecture par le biais de la démonstration. Puis, il poursuivra cet enseignement par la pratique guidée et la pratique autonome. Référez-vous aux pages suivantes, les stratégies en lecture du PDF.

Comme la publicité vise à sensibiliser des enjeux ou dangers d’Internet, les élèves doivent être au courant de ces aspects pour pouvoir écrire leur publicité. C’est pour cette raison qu’ils doivent lire différents types de textes. Faire une mise en commun des lectures, revenir en grand groupe et faire un résumé de ce que l’on a appris par rapport aux enjeux d’Internet.


Des organisateurs graphiques et des schémas sont fournis pour cette période. Ces derniers pourront aider l’élève à comprendre les textes et à organiser les renseignements principaux et secondaires.

Les références de Mme Sylvie Cartier sur les stratégies en lecture viendront appuyer votre enseignement au regard de la compréhension en lecture. Vous trouverez la référence de ce document dans la liste de bibliographie fournie à la fin du document de l’enseignante ou de l’enseignant.

Insister sur les stratégies suivantes permettra aux élèves de mieux développer leur compréhension en lecture

· L’insertion

· La mise en plan

· L’organisateur graphique

· La prise de notes

· L





Organisateur graphique 


Source : La Lecture De la théorie à la pratique, Jocelyne Giasson, Gaétan Morin éditeur, p262. 

Organisateur graphique 
Source : La Lecture De la théorie à la pratique, Jocelyne Giasson, Gaétan Morin éditeur, p.262.


Organisateur graphique 


Source : La Lecture De la théorie à la pratique, Jocelyne Giasson, Gaétan Morin éditeur, p262.


Intention : Lecture des textes, se familiariser avec le thème, Les dangers d’Internet

Déroulement proposé

1. Expliquer l’activité et son but. Revenir avec les élèves sur l’analyse de la tâche et l’anticipation afin de bien préciser avec eux l’intention de lecture. Repréciser l’échéancier avec les élèves.

2. Revenir sur la carte d’exploration du début et prendre connaissance de ce qu’ils ont ressorti comme connaissances sur les dangers d’Internet. En collectif, activer les connaissances antérieures sur les six dangers d’Internet. 

3. Distribuer la fiche 6, s’en servir pour laisser des traces pour chaque danger.    

4. Distribuer les textes, les élèves se répartissent les textes selon l’aspect qu’ils ont choisi de traiter. 

5. Faire lire les textes aux élèves. 
En profiter pour soutenir les élèves en grande difficulté en lecture.

6. Distribuer la fiche 6.1 ou 6.2 des organisateurs graphiques supportant leur compréhension en lecture. 

7. Distribuer la fiche 6.3, les stratégies que j’utilise  avant, pendant et 
après la lecture. 

8. Circuler dans les équipes et observer les élèves en train de lire, les aider, les guider....

9. En collectif, faire une mise en commun des lectures, revenir sur ce qu’ils ont appris sur les dangers d’Internet. Se servir de la fiche 6. (SVA).  

10. Distribuer la fiche 6.3 (facultative) pour les élèves ayant de la facilité en lecture.

11. Distribuer la fiche 6,5 à titre d’information aux élèves pour qu’ils connaissent les critères retenus en lecture pour l’évaluation des textes lus.

12. L’enseignant complète la fiche d’évaluation 6.6 pour colliger les informations au regard de la lecture.



Contenus violents ou haineux

La violence sur Internet
Les jeunes d’aujourd’hui baignent dans une culture médiatique - cinéma, télévision, jeux vidéo et musique - où la violence est omniprésente. Les contenus violents ont certes toujours joué un rôle dans les médias de divertissement, mais leur progression depuis quelques années est spectaculaire. Selon les recherches, ils sont non seulement plus fréquents, mais aussi beaucoup plus crus, sadiques et à caractère sexuel.

Internet ajoute une nouvelle dimension au problème. On y retrouve un univers de violence qui va de pages Web où règne un humour cruel typiquement adolescent à des sites qui n’hésitent pas à diffuser des images de torture et de sadisme. D’un simple clic de souris, les jeunes peuvent télécharger de la musique aux paroles très violentes (parfois censurées dans les disques vendus en magasin) et des images, vidéoclips et jeux en ligne tout aussi inquiétants.

Le site… anglophone permet aux internautes de choisir des vedettes d’émissions télévisées et de décrire comment ils s’y prendraient pour les assassiner. Un autre  est tout aussi populaire : on peut y voir en dessin animé des personnalités se faire humilier et tuer. Les jeunes aiment également les sites « sanglants ». Soixante-dix pour cent des garçons du secondaire fréquentent des sites qui montrent des images réelles d’accidents, de tortures ou de mutilations.

Beaucoup d’adolescents considèrent ces sites comme inoffensifs, l’équivalent en ligne des films d’horreur, mais on y trouve une inquiétante combinaison de violence et de sexualité. La page d’accueil d’un site prévient les internautes qu’ils entrent sur un site « de nature érotique et à caractère sexuel », puis les prévient qu’il contient également des scènes de mort, de mutilation et de démembrement.

Les parents devraient se tenir plus au courant des activités de leurs enfants sur Internet. Le sondage 2001 du Réseau rapporte que 70 pour cent des jeunes interrogés affirment que leurs parents ne leur demandent « jamais » ou « rarement » quels sites ils fréquentent en ligne. La situation est d’autant plus inquiétante que, selon un sondage d’AOL (America Online, inc.) mené en 1999, la plupart des parents sont persuadés qu’Internet est meilleur pour leurs enfants que la télévision.

Propos haineux en ligne
On retrouve toutes sortes de propos haineux sur Internet allant du racisme fanatique à la satire cruelle de nombreux sites populaires chez les jeunes. Des sites comme « Les morts de Kenny » peuvent sembler inoffensifs, mais contribuent à créer chez les jeunes une cyberculture qui considère acceptable la cruauté envers les autres.

On comprend facilement comment certains jeunes plus influençables peuvent passer de sites qui se moquent de l’apparence physique des autres à d’autres plus dangereux qui s’attaquent aux groupes ethniques minoritaires ou aux homosexuels. Les groupes haineux, comme ceux qui militent pour la suprématie de la race blanche, font de plus en plus appel à Internet pour recruter des jeunes. Ils utilisent courriels et bavardoirs privés pour s’attaquer, loin des regards indiscrets, aux adolescents les plus vulnérables.

Ils se servent également de chansons aux paroles haineuses pour rallier les jeunes à leur cause. Les adolescents sont continuellement à la recherche de musique sur Internet et peuvent facilement tomber sur des sites qui vendent, ou donnent, des productions à caractère haineux.

Certains sites ont même des sections spécifiquement conçues pour les jeunes. Ainsi, le Ku Klux Klan leur offre de l’aide pour leurs devoirs tout en leur conseillant de parler à leurs parents de la supériorité de la race blanche si ces derniers n’ont pas encore « saisi ». D’autres sites se donnent une apparence légitime en leur proposant des activités inoffensives et des liens vers des sites de bonne réputation pour les jeunes.

Les sites haineux cachent souvent des mots clés dans leurs pages de manière à apparaître dans les résultats des moteurs de recherche. Dans le cas d’un site raciste blanc pour femmes, on retrouve ainsi les mots : enfants, jouets, art, jeux et amusements. Tapez l’un d’entre eux et le site se retrouvera dans les résultats de votre recherche.

Les objectifs des sites haineux ne sont pas toujours apparents à première vue. À en croire son nom, « martinlutherking.org » semblerait en toute logique consacré à la mémoire du grand leader des droits civiques aux États-Unis. En fait, c’est un site haineux de racistes blancs.

Les groupes haineux défendent souvent leurs activités au nom du droit à la liberté d’expression. Ainsi, sur le Web, l’Église mondiale du Créateur prône que les races de couleur sont inférieures et ennemies mortelles de la race blanche. Ce genre d’équivoques peut facilement tromper des jeunes internautes encore inexpérimentés.

Source : http:/www.webaverti.ca/french/violent.aspx



Prédateurs sur Internet

Bavardoirs, courriels et messageries instantanées sont des environnements où les jeunes risquent de rencontrer des prédateurs sexuels.  L’anonymat propre à Internet favorise confidences et révélations intimes, et les prédateurs s’en servent pour établir rapidement une relation de confiance avec des jeunes qui manquent encore de jugement et d’expérience.  Les parents peuvent aider leurs enfants à se protéger en s’informant sur les risques liés aux communications en ligne et en s’impliquant davantage dans les activités des enfants et des adolescents sur Internet.

Quelles stratégies les prédateurs sexuels emploient-ils?

Qui sont les jeunes les plus à risque?

Comment les parents peuvent-ils minimiser le danger?

Quelles précautions les jeunes doivent-ils prendre pour se protéger des prédateurs?

Comment reconnaître que votre enfant est devenu la cible d’un prédateur?

Que faire quand votre enfant est harcelé par un prédateur?

Les lois canadiennes protègent-elles les jeunes des prédateurs?
Quelles stratégies les prédateurs sexuels emploient-ils?
Ils entrent en contact avec les jeunes par le biais de conversations dans les bavardoirs, messageries instantanées, courriels ou babillards électroniques.  Beaucoup utilisent les forums de discussion où les jeunes parlent entre eux de leurs problèmes, l’endroit idéal pour repérer des victimes vulnérables.

Certains d’entre eux séduisent peu à peu leurs victimes en leur manifestant beaucoup d’attention, d’affection et de gentillesse, et en leur offrant même des cadeaux.  Ils sont souvent prêts à y consacrer une quantité considérable de temps, d’argent et d’énergie.  Ils écoutent les jeunes et compatissent à leurs problèmes.  Ils connaissent leurs musiques préférées, passe-temps et intérêts de l’heure.  Ils essaient de diminuer progressivement leurs inhibitions en introduisant peu à peu des propos à caractère sexuel dans la conversation.

D’autres prédateurs n’ont pas cette patience :  ils entament immédiatement des conversations de nature sexuelle.  Et vont parfois jusqu’à harceler leurs jeunes correspondants.  D’autres encore se servent de ces conversations en ligne pour évaluer la possibilité de convaincre un jeune d’accepter un rendez-vous en personne.

Qui sont les jeunes les plus à risque?

Ce  sont les jeunes adolescents qui intéressent le plus les prédateurs et qui tombent le plus souvent dans leurs pièges.  C’est l’âge, en effet, où l’on commence à découvrir la sexualité et à vouloir échapper à la surveillance des parents pour se faire des relations hors du cercle familial. Trop confiants dans l’anonymat apparent d’Internet, les jeunes adolescents prennent souvent des risques dont ils ne comprennent pas réellement la portée.

Certains facteurs peuvent augmenter encore plus leur vulnérabilité :

· manque de familiarité avec Internet et la nétiquette;

· besoin d’attention ou d’affection;

· attitude rebelle;

· isolement ou solitude;

· curiosité;

· ambivalence à l’égard de l’identité sexuelle;

· confiance aveugle envers les adultes;

· intérêt pour des cultures marginales, différentes ou milieu familial.

Les jeunes pensent être au courant des risques que présentent les prédateurs mais manifestent souvent une grande naïveté.  Lors d’une enquête menée par le Réseau, des filles de 11 à 14 ans ont d’abord affirmé cacher leur véritable identité dans les bavardoirs, mais ont fini par admettre cesser de le faire dès qu’elles se sentaient « en confiance ».

Selon le cas, cela pouvait prendre de 15 minutes à plusieurs semaines, une période de temps qu’un prédateur habile est tout à fait prêt à investir.

Comment les parents peuvent-ils minimiser le danger? 

· Impliquez-vous : parlez à vos enfants de l’existence de prédateurs sexuels et avertissez-les des dangers qu’ils peuvent courir sur Internet.

· Interdisez complètement les bavardoirs aux jeunes enfants.  Le risque est trop grand.  Orientez les plus vieux vers les bavardoirs supervisés pour enfants.  Même les adolescents devraient être incités à utiliser des bavardoirs supervisés.

· Dites aux jeunes de ne jamais quitter la zone publique des bavardoirs.  Ceux-ci offrent, en effet, la possibilité d’isoler pour des conversations en privé (en pv) qui échappent aux superviseurs.

· Si vos enfants fréquentent des bavardoirs, vous vous devez de savoir lesquels et les genres de personnes qui les fréquentent.  Visitez-les vous-mêmes pour avoir une idée des conversations qui s’y tiennent.

· Installez l’ordinateur branché sur Internet dans une des pièces passantes de la maison, jamais dans la chambre de votre enfant.  Il est beaucoup plus difficile pour un prédateur d’établir une relation avec un jeune si l’écran de l’ordinateur est à portée de vue des autres membres de la famille.

· De jeunes enfants devraient partager l’adresse de courriel de la famille et surtout ne jamais posséder leur propre compte de courrier électronique.  Quand ils seront plus vieux, votre fournisseur de services Internet (FSI) pourra leur fournir une adresse personnelle, mais toujours à l’intérieur de votre compte.

· Enseignez aux enfants à ne jamais répondre à des messages d’inconnus qui leur parviennent par courriel ou messagerie instantanée.

· Informez-vous sur les mesures de protection en ligne existantes à l’école, à la bibliothèque, au domicile des amis de vos enfants, bref dans tous les endroits qui échappent à votre supervision.

· Quand les jeunes rencontrent en personne une connaissance faite sur Internet, deux règles sont essentielles : les parents doivent être non seulement avertis, mais présents lors de la rencontre.  L’utilité d’un tel règlement est prouvée.  L’enquête faite en 2005 par le Réseau Éducation-Médias montre que, parmi les 74% de familles qui imposent ces deux règles à leurs enfants, les rencontres en personne sont réduites de moitié.


· Si, malgré tout, votre enfant entre en contact avec un prédateur, souvenez-vous que ce n’est pas lui le coupable, mais bien le prédateur qui porte l’entière responsabilité de son crime.

Quelles précautions les jeunes doivent-ils prendre pour se protéger des prédateurs?

Les plus importantes consignes à respecter sont les suivantes :

· Ne jamais télécharger d’images provenant d’une source inconnue au cas où elles seraient à caractère sexuel.
· Prévenir immédiatement un adulte si quelque chose les effraie ou les embarrasse.
· Choisir un pseudonyme en ligne qui ne laisse deviner ni leur sexe, ni leur âge, ni toute autre information personnelle.
· Ne jamais divulguer d’informations (y compris de sexe et l’âge) pouvant servir à les identifier sur Internet et ne pas remplir de profil personnel.
· Garder l’Entente familiale pour l’utilisation d’Internet près de l’ordinateur pour se souvenir qu’il est important de protéger sa vie privée en ligne.
Source : Les informations ci-dessus sont une adaptation canadienne autorisée d’un texte du FBI américain, intitulé A Prent’s Guide to Internet Safety.  Elles ont été réécrites en fonction d’un public canadien en collaboration avec la High Tech Crime Team du service de police de la région Ottawa-Carleton.

Source : http://www.webaverti.ca/french/onlinepredators.aspx

Ressources du Réseau éducation-Médias
Suivre la trace des jeunes sur Internet

Sites recommandés
Cyberraide.ca

Cyberangels (en anglais)

Inhope-Association de fournisseurs européens de lignes directes d’assistance sur Internet

Mouvement Anti-pédophilie sur Internet



Pornographie
Introduction 

Impact de la pornographie sur les enfants et les adolescents            Conseils pour les parents
	L’accès facile qu’Internet donne à la pornographie figure parmi les principales inquiétudes des parents de jeunes internautes.  Des images XXX autrefois très difficiles à obtenir sont maintenant à la portée d’un simple clic de souris.

Il faut cependant voir les choses en perspective.  La pornographie en ligne n’est qu’un aspect d’un problème plus large, celui d’une société où une représentation sexualisée des jeunes sert de plus en plus à vendre tout et n’importe quoi, des parfums aux vêtements.  De plus, les jeunes sont confrontés à des images sexuelles explicites aussi bien dans les jeux vidéo qu’ils affectionnent que dans les magazines qu’ils lisent ou les films et émissions télévisées qu’ils regardent.

La pornographie sur Internet retient l’attention surtout en raison de ses techniques agressives de promotion.  Malgré tout, ses fenêtres interstitielles (pop-ups), pourriels et sites en ligne ne représentent finalement qu’une très petite portion des contenus Internet.  Selon Online Computer Library Center, basé aux Etats-Unis, les sites à contenu sexuel explicite ne comptaient en 2002 que pour 3 pour cent de l’ensemble du Web.
	On est envahi par la porno partout où l’on va.  Elle est partout dans les films qu’on regarde, les magazines qu’on lit, les vidéos de musique qu’on voit. 

Garçon de 13 ans, Toronto, Ontario.

(Source : Groupe de discussion, Jeunes canadiens dans un mode branché, réseau Éducation-Médias, 2003)


D’un autre côté, lors d’un sondage mené en 2005 par le Réseau Éducation-Médias (le Réseau), presque un cinquième (19%) des élèves de la première à la cinquième année du secondaire ont affirmé être tombés par hasard sur des sites pornographiques durant l’année scolaire en cours.

Au sein de l’industrie de la pornographie sur Internet, la concurrence est rude les diffuseurs de matériel sexuellement explicite élaborent continuellement de nouvelles stratégies pour attirer les visiteurs.

En voici quelques-unes :

· « Clics publicitaires ».  Chaque fois qu’un internaute passe d’un site pornographique à un autre en cliquant sur un lien, les revenus publicitaires du premier site visité augmentent.  Pour augmenter le nombre de clics, certains sites se servent des publicités interstitielles pour « kidnapper » en quelque sorte la souris de l’utilisateur et l’enfermer dans une boucle de sites pornographiques dont il devient impossible de sortir.

· « Détournement de page d’accueil »,  Le procédé consiste à insérer dans l’ordinateur d’un internaute une commande JavaScript qui change sa page d’accueil par défaut pour celle d’un site pornographique.  L’utilisateur peut revenir à sa page habituelle et corriger en apparence la situation, mais le problème réapparaît chaque fois qu’il rebranche son appareil.

· « Sites clandestins ».  Il s’agit de sites Web qui attirent les internautes à leur insu sur leur site par le biais de procédés divers, comme acheter des noms de domaines de sites disparus, profiter d’erreurs de frappe souvent commises ou utiliser des noms d’artistes ou d’entreprises très connus.

· L’utilisation de mots-clés cachés qui seront détectés par les moteurs de recherche : les propriétaires de sites pornographiques insèrent des mots-clés comme des noms de marques de commerce de jouets populaires dans les marqueurs méta de leurs sites.

Contrôler la pornographie sur un réseau comme Internet, qui s’étend à l’échelle de la planète, est difficile, sinon impossible.  La plupart des sites, aussi offensants ou de mauvais goût qu’ils puissent paraître, ne sont pas illégaux.  D’autre part, le degré de tolérance et les lois varient d’un pays à l’autre, et ce qui est interdit ici peut être facilement accessible ailleurs.


Impact de la pornographie sur les enfants et les adolescents
Il existe relativement peu de recherches sur le sujet, mais plusieurs études récentes montrent que les jeunes enfants sont troublés quand ils tombent par hasard sur des sites pornographiques.

Les adolescents, en particulier les garçons, ont toujours éprouvé une curiosité naturelle pour la pornographie.  La chose n’a rien de nouveau.  Ce qui l’est par contre, c’est l’accès facile que procure Internet à des contenus sexuels déviants ou violents qui peuvent avoir une influence sur leur conception future de la sexualité et des relations humaines.

· Utilisez un logiciel de blocage des publicités interstitielles (pop-ups) pour aider vos enfants à éviter de se retrouver enfermés dans une boucle de sites pornographiques.

· Regardez du côté des filtres. Le serveur de votre fournisseur de services Internet vous offre déjà diverses options, mais vous pouvez également installer des logiciels de filtrage dans votre ordinateur dont vous réglerez vous-mêmes le niveau.  Les uns et les autres sont des outils technologiques utiles, mais jamais efficaces à 100 pour cent et ne peuvent pas remplacer la supervision parentale.

Source : http://www.webaverti.ca/french/pornography.aspx


Cyberdépendance
La quantité de temps que beaucoup de jeunes passent en ligne est une source de frustration pour bien des parents.  Au début, ils se sont enthousiasmés pour ce nouveau média qu’ils voyaient comme un formidable univers de ressources éducatives pour leurs enfants.  Mais ils se sont rapidement aperçus que les jeunes, au lieu de se servir d’Internet pour leur recherche et travaux scolaires, passaient des heures à communiquer avec leurs amis par messagerie instantanée, à jouer à des jeux vidéo ou à parler à des inconnus dans les bavardoirs.

Les parents ont toujours trouvé difficile de maintenir un sain équilibre dans la vie de leurs enfants entre la part consacrée aux médias de divertissement et d’autres types d’activités.  Internet n’a fait que leur compliquer la tâche.  Le caractère fascinant des communications et des jeux interactifs sur Internet fait que beaucoup d’enfants et d’adolescents ne voient plus le temps passer quand ils sont en ligne.

Malheureusement, parents et enseignants se rendent compte du problème seulement quand il est déjà devenu sérieux.  Le temps passé en ligne est facile à dissimuler, et la dépendance à Internet n’est pas encore largement reconnue par le corps médical. (Le débat porte sur la question à savoir s’il s’agit d’une « dépendance » ou d’une « conduite compulsive ».)

Les enfants et les adolescents peuvent facilement devenir « accros » aux jeux en réseau, à la messagerie instantanée, à la pornographie et aux bavardoirs.  Selon un centre d’aide à la dépendance à Internet de la faculté de médecine de Harvard, « les enfants solitaires qui s’ennuient ou qui vivent dans des familles où personne ne s’occupe d’eux après l’école » sont les plus vulnérables.

Les enfants timides ou impopulaires à l’école sont souvent tentés de s’inventer une nouvelle identité dans les communautés virtuelles.  Les garçons, en particulier, aiment les jeux interactifs en ligne où chaque joueur assume un personnage de son choix.  Même quand ils sont des milliers à participer au même jeu dans ce qui peut apparaître comme une activité sociale, il existe un risque pour les enfants et les adolescents introvertis d’y consacrer trop de temps et d’isoler encore plus des jeunes de leur âge.

Le centre d’aide à la dépendance à Internet de la faculté de médecine de Harvard a identifié un certain nombre de symptômes de dépendance :

Symptômes psychologiques
· Sentiment de bien-être et d’euphorie à naviguer sur Internet

· Incapacité de s’arrêter

· Besoin d’augmenter de plus en plus le temps consacré à Internet

· Manque de temps pour la famille et les amis

· Sentiment de vide, de dépression, et irritabilité quand privé d’un ordinateur

· Mensonges sur ses activités à la famille ou aux amis

· Problèmes à l’école ou au travail

Symptômes physiques
· Syndrome du tunnel carpien

· Sécheresse des yeux

· Maux de tête migraineux

· Maux de dos

· Repas irréguliers ou sautés

· Mauvaise hygiène personnelle

· Insomnies ou changements dans le cycle du sommeil



Cyberintimidation  

Introduction / La cyberintimidation et la loi / Le rôle des fournisseurs de services Internet (FSi) et de téléphonie cellulaire / Comment réagir concrètement
	À l'école, tu veux que personne ne pense que tu racontes des trucs sur les autres. On veut tous être « gentils ». Mais, en ligne, tu n'as pas besoin d'être gentille, si ça ne te tente pas. 
Fille de 13 ans, Edmonton, Alberta.

(Source: Groupe de discussion, Jeunes canadiens dans un monde branché, Réseau Éducation-Médias, 2003)


Internet a créé un univers de nouvelles formes de communications pour les jeunes. ils peuvent utiliser les courriels, sites Web, bavardoirs, messageries instantanées et messages textes (SMS) pour rester en contact avec leurs amis ou s’en faire de nouveaux. 

Même si la plupart de ces interactions sont positives, de plus en plus d’enfants et d’adolescents s’en servent pour intimider et harceler les autres, une pratique qu’on désigne désormais sous le terme de cyberintimidation. Un sondage mené par le Réseau Éducation-Médias en 2005 a montré que 34 % des élèves canadiens ont déjà été victimes de cyberintimidation d'intimidation, dont 27 % sur Internet.

Les jeunes internautes ont créé leur propre univers de communications interactives souvent inconnu des adultes et peu supervisé. Les adeptes du harcèlement préfèrent bien évidemment opérer loin du regard des adultes, et la Toile est l’outil idéal pour contacter quelqu’un n’importe où et n’importe quand. Du coup, pour beaucoup de jeunes, même la maison n’est plus un refuge contre la cruauté de certains de leurs camarades d’école. 

Le caractère anonyme d’Internet fait que les jeunes s’y sentent plus libres de commettre des actes qu’ils n’oseraient pas envisager dans la vie réelle. L'enquête menée en 2005 par le Réseau Éducation-Médias a établi que 60 % des élèves se sont déjà fait passer pour quelqu'un d'autre en ligne. Et, de ces derniers, 17 % l'ont fait pour pouvoir « être méchant avec les autres sans en subir les conséquences ». Même si on parvient à retracer leur identité, ils peuvent toujours prétendre que quelqu’un a volé leur mot de passe. Rien ne les oblige à admettre les faits. Quand il est impossible de prouver la culpabilité d’un individu, la peur du châtiment diminue de beaucoup.

Selon Nancy Willard, du Responsible Netizen institute, ce type de communications à distance affecte également le comportement éthique des jeunes en les empêchant d’être directement témoins des conséquences de leurs actes sur les autres. Ce qui diminue aussi de beaucoup la compassion ou le remords. Les jeunes écrivent en ligne des choses qu’ils ne diraient jamais en personne parce qu’ils se sentent loin de leur victime et des résultats de leurs attaques.

Il existe différentes formes de cyberintimidation. Parfois, il s’agit d’insultes ou de menaces directement envoyées à la victime par courriel ou messagerie instantanée. Les jeunes peuvent aussi faire circuler des commentaires haineux visant une personne en particulier par le biais du courriel et des messageries instantanées, ou en les affichant sur des sites Web. ils le font souvent sous une fausse identité en utilisant le mot de passe de quelqu’un d’autre. Ceux d’entre eux qui ont une bonne connaissance de la technologie sont même capables de monter un vrai site Web, souvent protégé par un mot de passe, pour cibler certains élèves ou enseignants. 

Par ailleurs, de plus en plus de jeunes sont victimes d’intimidation par le biais de messages textes envoyés sur leur cellulaire. Ce type de communication échappe complètement à la surveillance des adultes. Contrairement aux ordinateurs installés dans un endroit passant à la maison, à l’école ou à la bibliothèque, les cellulaires sont totalement personnels, privés, toujours connectés et accessibles. Les jeunes les gardent généralement ouverts toute la journée et peuvent ainsi se faire harceler à l’école et jusque dans leur propre chambre à coucher.

Certains cellulaires possèdent même des appareils photo intégrés qui ajoutent une nouvelle dimension au problème. Des élèves s’en sont déjà servi pour prendre la photo d’un élève obèse dans les douches après un cours de gymnastique et, quelques minutes plus tard, la photo circulait sur toutes les adresses de courriel de l’école.

Les institutions scolaires ont de la difficulté à enrayer le phénomène de la cyberintimidation, particulièrement à l’extérieur de l’école.  Les enseignants peuvent généralement intervenir en cas de harcèlement ou de persécution dans la vie réelle, en classe ou dans la cour de récréation, mais l’intimidation en ligne échappe au radar des adultes, ce qui la rend difficile à repérer à l’intérieur de l’école et impossible à contrôler à l’extérieur.


La cyberintimidation et la loi

Les jeunes devraient savoir que certaines formes de cyberintimidation tombent sous le coup de la loi. Le Code criminel du Canada considère que communiquer de façon répétée avec quelqu’un de manière à lui faire craindre pour sa sécurité ou celle de ses proches est un acte criminel.

il est également criminel de publier un libelle, qui insulte quelqu’un ou peut nuire à sa réputation en l’exposant à la haine, au mépris ou au ridicule. 

La cyberintimidation peut aussi violer la Loi canadienne sur les droits de la personne si elle répand haine et discrimination basées sur la race, l’origine nationale ou ethnique, la couleur, la religion, le sexe, l’orientation sexuelle, le statut marital ou familial et les handicaps physiques ou mentaux.

Le rôle des fournisseurs de services Internet (FSi) et de téléphonie cellulaire

Les compagnies qui fournissent des services Internet ont presque toutes des politiques d’utilisation qui définissent clairement les droits et obligations de leurs clients, tout comme les sanctions encourues par les contrevenants. 

Les fournisseurs de services Internet et de téléphonie cellulaire sont en mesure de réagir quand on leur signale un cas de cyberintimidation sur leur propre réseau. Ils peuvent également aider leurs clients à trouver le fournisseur concerné quand il s’agit d’un autre réseau. 

Comment réagir concrètement

La cyberintimidation est l’affaire de tout le monde, et la meilleure réponse réside dans l’action et la prévention.

Ce que les parents peuvent faire

· impliquez-vous et soyez vigilants : 

· Renseignez-vous le mieux possible sur Internet et sur l’utilisation qu’en font vos enfants. Discutez avec eux des sites qu’ils fréquentent et des activités qu’ils pratiquent en ligne. Soyez au courant de ce qu’ils affichent sur des sites Web ou sur leurs propres pages personnelles. 

· Encouragez vos enfants à venir vous voir chaque fois que quelqu’un dit ou fait quelque chose en ligne qui les effraie ou les met mal à l’aise. Restez calmes, ouverts et compréhensifs. Si vous « explosez », ils n’oseront plus vous demander de l’aide quand ils en auront besoin.

· Encouragez vos enfants à se donner un code moral personnel et à choisir de se comporter éthiquement en ligne : 

· Parlez-leur de ce qu’est une utilisation responsable d’Internet. 

· Enseignez-leur à ne rien afficher en ligne qu’ils ne soient prêts à montrer au monde entier, et à vous en particulier. 

· Établissez en collaboration avec eux une entente d’utilisation d’Internet et assurez-vous qu’elle contient des règles claires concernant l’éthique sur Internet. Les recherches menées par le Réseau Éducation-Médias montrent que lorsque les parents établissent des règles précises à l’encontre de certaines activités, les jeunes sont beaucoup moins portés à s’y livrer.

· Réagissez quand votre enfant est victime d’intimidation en ligne : 

· Soyez attentifs aux signes de détresse révélateurs d’une possible intimidation : par exemple, aller à l’école à contrecœur ou refuser d’utiliser un ordinateur. 

· Si le coupable est un camarade d’école, aller voir la direction de l’établissement et demandez-lui de vous aider à régler le problème. 

· Rapportez tout cas de harcèlement ou de menaces physiques en ligne à la police locale et à votre fournisseur de services Internet (FSi). 

· Si l’intimidation se fait par l’intermédiaire d’un téléphone portable, signalez-le à votre fournisseur de services de téléphonie cellulaire et changez de numéro si la situation ne s’améliore pas.

Ce que l’école peut faire

· intégrer dans son programme des activités pour contrer l'intimidation. 

· Faire prendre conscience de la gravité du harcèlement en ligne aux enseignants, élèves et parents. 

· Modifier la politique anti-intimidation de l’école ou de la commission scolaire de manière à y ajouter le harcèlement par Internet et par téléphone cellulaire. 

· Mettre à jour la politique d’utilisation d’Internet de l’école ou la commission    
scolaire pour y interdire spécifiquement la cyberintimidation.

Ce que les jeunes peuvent faire

Comme les cas d’intimidation ont généralement lieu loin du regard des adultes, il est important d’apprendre aux jeunes à se protéger sur Internet et à réagir quand leurs camarades se livrent au harcèlement en ligne. 

Lignes de conduite à suivre par les enfants et adolescents

· Protéger ses renseignements personnels et ne pas donner son numéro de téléphone cellulaire et son adresse de messagerie instantanée ou de courriel à des personnes qu’on ne connaît pas. 

· Prendre les mesures suivantes en cas d’intimidation en ligne : 

· Prévenir un adulte en qui l’on a confiance, que ce soit un enseignant, un parent, un frère ou une sœur plus âgés, un grand-parent. 

· Quitter immédiatement l’environnement ou l’activité en ligne où a lieu l’intimidation (bavardoir, babillards, jeux, messagerie instantanée, etc.). 

· Bloquer les messages de courriel ou de messagerie instantanée d’une personne qui vous harcèle constamment. Ne jamais y répondre. 

· Enregistrer tout message de harcèlement et le faire parvenir à son fournisseur de services Internet. La plupart des fournisseurs de services ont une politique de sanctions appropriées à l’égard des utilisateurs qui se livrent au harcèlement sur leur serveur. Et leurs jeunes clients y sont soumis autant que les autres ! 

· Alerter également la police si l’intimidation inclut des menaces physiques.

· Réagir quand des camarades se livrent à la cyberintimidation et protester chaque fois qu’on est témoin d’une attitude en ligne agressive envers les autres. La plupart des jeunes sont plus sensibles à la critique quand elle vient de leurs camarades plutôt que de leurs parents.


Jeux de hasard

Introduction / Conseils pour les parents
	Les adolescents sont de deux à quatre fois plus susceptibles que les adultes de développer une dépendance au jeu.



Le poker jouit actuellement d'une popularité extraordinaire chez les adolescents et les jeunes adultes. Un engouement dû en grande partie au World Poker Tour, une émission de télévision immensément populaire en raison des personnalités qui y participent et de l'importance des sommes d'argent mises en jeu. Plusieurs spécialistes s'inquiètent de ce nombre grandissant de jeunes qui jouent au poker et craignent que cela ne les mène vers d'autres types de jeux de hasard et en fasse éventuellement des joueurs compulsifs.

Les jeunes qui maîtrisent bien les nouvelles technologies se tournent de plus en plus vers les sites Internet de jeux de hasard parce qu'ils sont faciles d'accès, pratiques et anonymes. Un sondage mené par le Réseau en 2005 sur les activités des jeunes en ligne rapporte que, l'année précédente, 23 % des garçons de 4e et 5e secondaire ont visité un de ces sites. Pour jouer sur ces sites, il suffit d'avoir une carte de crédit reconnue, comme en possèdent souvent les étudiants universitaires et même certains élèves du secondaire.

Au Canada et aux États-Unis, une loi interdit aux mineurs de parier sur Internet, mais elle est difficile à appliquer. En 2002, une étude de l’U.S. Federal Trade Commission a découvert que, sur 100 sites de paris, 20 pour cent n’affichaient aucune restriction concernant l’âge des participants et que la majorité n’avaient aucun dispositif efficace pour empêcher la participation de mineurs.

Les jeunes n’ont pas à chercher longtemps pour trouver des jeux de hasard en ligne. Les casinos inondent Internet de leurs publicités, qui apparaissent sur des sites populaires auprès des adolescents et même des enfants. Beaucoup de jeunes parient sur des évènements sportifs dans des sites qui classent ensuite leurs résultats par rangs et offrent des prix aux meilleurs joueurs. Ils ne sont pas considérés comme de « vrais » sites de paris parce que leurs participants ne jouent pas pour de l’argent. Il reste que c’est un apprentissage du jeu et que beaucoup de ces sites ont des liens vers de « vrais » casinos.

« Neopets.com », par exemple, est un site immensément populaire chez les préadolescents canadiens. Il peuvent y créer des animaux de compagnie virtuels et  doivent en prendre soin. Pour ce faire, on invite les jeunes à aller chercher dans des jeux des « néopoints » pour acheter de la nourriture ou d’autres produits. on y retrouve, en particulier, une section inspirée des casinos avec des noms comme « Loterie Néopienne », « Roue de félicité » et « Machine à fruits ».

Pourquoi un site destiné aux 8 à 12 ans fait-il la promotion des jeux de hasard ? En préparation de l’avenir ! L’industrie du jeu figure déjà parmi les commerces les plus rentables sur Internet, et l’on prévoit que son importance va décupler d’ici quelques années. L’idée est donc de développer le plus tôt possible chez la nouvelle génération l’habitude et le goût des paris et des jeux de hasard.

Conseils pour les parents

Discutez avec vos enfants des jeux de hasard et des risques qu’ils comportent. Examinez vos propres habitudes dans ce domaine et souvenez-vous que les jeunes prennent modèle avant tout sur leurs parents.

· Tenez-vous au courant des activités en ligne de vos enfants. Établissez des règles claires sur le type de jeux sur Internet auxquels ils peuvent participer et gardez l’ordinateur dans un endroit passant de la maison, jamais dans leur chambre. 

· Rappelez-leur que la loi interdit aux mineurs les jeux de hasard en ligne. 

· Aux États-Unis, la Federal Trade Commission conseille aux parents de bien faire comprendre aux jeunes les risques associés aux jeux de hasard :  

On y perd son argent

Les sites qui organisent ce genre d’activités sont là pour faire de l’argent : ils en gagnent beaucoup plus qu’ils n’en redistribuent. 

On peut y ruiner son crédit

Les jeux de hasard en ligne exigent généralement l’usage d’une carte de crédit. Les jeunes qui accumulent les dettes peuvent détruire leur capacité future d’emprunter, ou celle de leurs parents.

On peut devenir un joueur compulsif

Les jeux de hasard sont une activité solitaire à laquelle on peut se livrer des heures durant, sans que personne ne s’en aperçoive, avec une simple carte de crédit. Toutes les conditions requises pour développer une dépendance.

C’est une activité illégale

Le Canada et les États-Unis interdisent les jeux de hasard aux mineurs. En conséquence, quand il s’agit de payer, les sites mettent cette fois-ci beaucoup d’énergie à vérifier l’âge du gagnant et refusent de verser de l’argent à des mineurs.

Fiche 6

SVA

Ce que je sais (S), ce que je veux savoir (V), 

 ce que j’ai appris et ce qu’il me reste à apprendre (A)

Texte : _______________________________________________________

	S

Ce que je sais
	V

Ce que je veux savoir
	A

Ce que j’ai appris et ce qu’il me reste à apprendre



	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Catégories d’information que je m’attends à trouver



	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


Source : Enseigner aux élèves à risque. Lise St-Laurent, Gaétan Morin Éditeur, p.209.

Fiche 6.1

Organisateur graphique

J’utilise ce schéma pour sélectionner les idées principales du texte que je viens de lire.

Titre du texte : _________________________________________


Dans mes propres mots, voici ce que je retiens de façon générale de ce texte :

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________



Fiche 6.2

Je lis bien

	         Idée principale

 ___________________________

 ___________________________







Fiche 6.3

Les stratégies que j’utilise pour la lecture d’un texte informatif

Avant la lecture

· Je peux dire ce que je sais déjà sur le sujet.

· Je peux dire ce que je peux apprendre sur le sujet.

· Je me donne une intention de lecture, pourquoi je vais lire ce texte.

· J’essaie de prévoir ce que je vais trouver dans le texte en me servant des indices (titre, sous-titres, illustrations).

Pendant la lecture

· Je repère les mots importants dans chacune des phrases.

· J’identifie les éléments importants du texte.

· Je réfléchis, je me pose des questions pour mieux comprendre.

· J’essaie des stratégies, si je ne comprends pas : relire, regarder ce qui est avant et après, continuer à lire.

· Je consulte mes outils de référence.

· Je demande l’aide d’un ami, de mon enseignante ou de mon enseignant.

Après la lecture

· Je classe mes idées à l’aide d’une carte sémantique,

· Je raconte ce que j’ai appris.

· J’identifie ce que j’aimerais apprendre la prochaine fois.

Source : Judith Girard, Julie René de Cotret. Commission scolaire Riverside, 2003.
Fiche 6.4

Mes lectures

Inscris tout ce que tu sais sur les dangers d’Internet :        
____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

Inscris tout ce que tu as appris en sous-groupe :

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

Inscris ce que tu as appris dans tes lectures :

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________


Fiche 6.5

Grille d’évaluation

Nom de l’élève : ___________________________________________

Groupe : _____________      Date : ______________

	Lire et apprécier des textes variés

S’informer en ayant recours à des textes courants

	Critères
	Éléments observables
	D
	C
	B
	A

	Compréhension des éléments   significatifs d’un ou de plusieurs textes. 
	J’ai prévu une ou des façons de noter les éléments importants du texte.

J’ai fait ressortir les éléments significatifs d’un texte.
	
	
	
	

	Recours à des stratégies de lecture appropriées
	J’ai anticipé le contenu à l’aide d’indices.

J’ai pris des notes, trié et organisé des informations sous forme de schéma.
	
	
	
	

	Appréciation globale


	
	
	
	
	

	Forces à maintenir



	Points à améliorer



	Défi personnel pour une autre situation


D : Je dois encore m’exercer beaucoup et j’ai besoin d’observer quelqu’un qui le fait

C : Je manque de confiance en moi, j’ai besoin qu’on me regarde faire pour me guider

B : Je suis presque capable d’y arriver seul (e)

A : Je suis capable d’y arriver seul (e) et je peux aider les autres


Fiche 6.6   Grille analytique (enseignant)

Nom : __________________________________________         Groupe :____________________________                     

Date :  __________________________________
Traces/Productions : ____________________

	Compétence 1 : Lire et apprécier des textes variés 

 

	CRITÈRES D’ÉVALUATION
	ÉLÉMENTS OBSERVABLES
	D
	C
	B
	A

	Compréhension des éléments significatifs d’un ou de plusieurs textes
	 - L’élève prévoit une ou des façons de noter les éléments importants du texte.

 - L’élève fait ressortir les éléments significatifs d’un texte.
	
	
	
	

	Recours à des stratégies de lecture appropriées
	 - L’élève a anticipé le contenu à l’aide d’indices.

 - L’élève a pris des notes, trié et organisé des informations sous forme de

       schéma.
	
	
	
	

	Appréciation globale
	

	Forces mises en évidence
	

	Points à améliorer
	

	Défi de l’élève
	


D     Avec beaucoup de soutien    C    Avec rappel et aide    B    Avec un rappel    A    Avec aisance et sans aide


e période : LE SONDAGE


Intention :
Amener les élèves à prendre connaissance d’un sondage, pourquoi, à quoi il sert. Faire les liens avec la publicité, revenir sur la carte d’exploration. Expliquer en présentant des exemples et des contre-exemples.

Déroulement proposé

1. En collectif, revenir sur la carte d’exploration de la 2e période et revoir ce qui a été nommé au sujet du « sondage ». Ajouter, avec des crayons de couleur, d’autres informations en les questionnant sur le sondage.

· Qu’est-ce qu’un sondage?

· À quoi ça va servir?

· Pourquoi le sondage et quels liens avec la publicité...?

· Avez-vous déjà participé à un sondage?

· Quelle est l’utilité du sondage?

2. Faire observer des modèles de sondage, en apporter des exemples, des contre-exemples. Utiliser les journaux, les modèles sur Internet.

3. Analyser les questions qui se retrouvent dans un exemple de sondage. 

4. Distribuer le sondage « Suis-je un internaute responsable fiche 9. 
5. Demander aux élèves de faire une recherche sur Internet pour trouver des exemples de différents sondages.

6. Laisser des traces de ce qu’ils connaissent d’un sondage en complétant un organisateur graphique. Remettre la fiche 9.1.


Fiche 9

Suis-je un internaute responsable? (13-17 ans)
	
	Oui
	Non

	Je sais comment protéger ma vie privée dans les bavardoirs, forums de discussion ou messageries instantanées : je n’y donne aucun renseignement personnel, y compris nom, sexe, âge, adresse postale ou de courriel, numéro de téléphone, photo, numéro de carte de crédit ou mot de passe.
	
	

	Je dis à mes parents c e que je fais en ligne et à qui je parle.
	
	

	Je lis la politique de protection de la vie privée d’un site Web, avant de remplir un formulaire d’inscription à des activités ou concours, pour être sûr que l’information donnée ne sera pas communiquée à d’autres.
	
	

	Je ne réponds jamais à des contenus embarrassants ou des messages de harcèlement. J’informe un adulte de tout ce qui me met mal à l’aise ou m’effraie.
	
	

	Je demande la permission à mes parents avant de rencontrer en personne quelqu’un dont j’ai fait la connaissance en ligne. J’arrange un rendez-vous dans 

un endroit public et je m’y rends accompagné.
	
	

	J’essaie toujours de vérifier qu’une information en ligne est exacte, en trouvant des renseignements supplémentaires sur son auteur et en la comparant à d’autres sources.
	
	

	Je traite les autres avec respect sur Internet : je n’insulte personne et je ne répands pas de rumeurs.
	
	

	Je ne pratique pas le piratage, ni ne télécharge de logiciels piratés, ni n’envoie 

de messages de menaces ou de harcèlement.
	
	

	Je respecte la loi du droit d’auteur : je ne copie jamais rien sur un site Web avant d’en avoir demandé la permission.
	
	

	Je cite toujours l’auteur ou le site Web à l’origine d’informations ou contenus utilisés dans mes travaux scolaires.
	
	

	Je vérifie avec mes parents avant d’acheter, commander ou vendre quoi que ce soit en ligne.
	
	

	Je protège l’ordinateur de la maison en vérifiant l’absence de virus avant d’utiliser une disquette ou de télécharger à partir d’Internet. Je n’ouvre ni documents attachés, ni fichiers non sollicités ou provenant de quelqu’un que je ne connais pas.
	
	


Source : © 1002 Réseau Éducation-Médias, www.reseau-medias.ca  

Fiche 9.1

Organisateur graphique

Le sondage




     e  

e   


et

  périodes : VOLET ÉCRITURE SONDAGE

Intention :
Les élèves auront à rédiger des questions pour un sondage à un public cible. On profitera de cette phase pour enseigner les stratégies en écriture spécialement liées à la formulation de questions, mots clés, phrases interrogatives. La famille de situations sollicitée par cette tâche en écriture est : informer en élaborant des descriptions.

Déroulement proposé

1. Reprendre la carte d’exploration du sondage de la 2e période avant d’entreprendre l’écriture, examiner les questions avec les élèves, leur demander de ressortir les éléments constituant la  formulation d’une question. (types de phrases, mots clés, ponctuation, accords et conjugaison, orthographe d’usage).

2. Repréciser l’intention d’écriture, à qui s’adresse le sondage, l’utilité du sondage, le thème de mon sondage...

3. Nommer le public cible, à qui s’adressera leur sondage, parents, élèves, adultes du quartier, etc.

4. Proposer aux élèves de se référer à leur organisateur du sondage qu’ils ont fait à la période précédente.

5. Distribuer la fiche 10 pour la planification de l’écriture du sondage

6. Regroupement par équipe de travail selon le thème choisi et rédaction des questions du sondage.

7. Circuler dans les équipes, observer les élèves s’ils utilisent les stratégies en écriture.

8. Profiter de cette activité pour enseigner les stratégies d’écriture et les connaissances liées à la grammaire de la phrase. Référez-vous aux pages 132.... aux éléments d’apprentissage et aux pages 113... aux familles de situations, processus et stratégies, du PDF. (Voir pages suivantes) 
9. En équipe, les élèves corrigent les questions des sondages de la classe. En grand groupe, on revient sur la correction des questions, on traite des éléments d’apprentissage. On modélise devant eux les stratégies d’écriture et tout ce qui se rapporte aux éléments d’apprentissage.
10. Distribuer la fiche 10.1 de vérification.
11. S’assurer que les élèves révisent leurs questions avant d’utiliser un traitement de texte pour la mise au propre.










Fiche 10

Planification de l’écriture du sondage

Voici ce que tu dois faire :

1. Choisis un public cible, à qui s’adresse ton sondage?

2. Formuler 10 questions se rapportant aux dangers d’Internet.

3. Rédige la première version de tes questions.

4. Lis ta première version à un de tes coéquipiers et demande-lui de te faire des commentaires. Ensuite, améliore tes questions, s’il y a lieu.

5. Corrige ta première version à l’aide de la fiche 10.1, n’oublie pas de consulter les ressources suivantes; dictionnaire, grammaire ou autres outils de consultation habituels.

6. Après la correction, transcris les questions de ton sondage au traitement de texte.

	À qui s’adresse ton sondage?

Nomme ce danger que tu veux traiter. Tu veux connaître chez ton public-cible de quelle façon se manifeste ce danger. Formule tes questions en fonction d’en apprendre sur ce danger auprès de ton public-cible. Écris des mots-clés pour t’aider à écrire tes questions.

Exemple : Cyberdépendance - nombre d’heures, jour, semaine, avec qui? 






Premier ébauche, première version de mes questions

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	


J’ai utilisé la fiche 10.1 et j’ai vérifié mes questions, je peux maintenant les transcrire au propre en utilisant un traitement de texte.


Fiche 10.1

Liste de vérification - ma démarche de correction

Révise et corrige ton texte à l’aide des questions suivantes. Laisse des traces de tes corrections sur ton brouillon

	Je me pose des questions et je laisse des traces



	· Est-ce que mes questions comprennent les éléments essentiels des dangers d’Internet? 

Violence sur Internet, prédateurs, pornographie, cyberdépendance, cyber intimidation, jeux de hasard,
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
       FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Est-ce que mes phrases sont bien ponctuées (majuscule, point, virgule, point d’interrogation)?
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
       FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Est-ce qu’il y a des mots dont je devrais vérifier l’orthographe?

                                   beaucoup

Ex : On ne fait pas baucoup d’exercice devant les écrans!
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
       FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Ai-je accordé les verbes avec leur sujet?

Écris un petit V sous chaque verbe conjugué et relie-le à son sujet mis entre parenthèses. Vérifie ta terminaison du verbe et corrige-la, au besoin. 

Ex : (Les parents) doivent encourager les jeunes à sortir dehors.
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
       FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 




Source : Français, primaire 2e cycle, Votre opinion s.v.p. Écrire des textes variés. BIM Société GRICS




e
e  

           et 
périodes :
PASSATION et COMPILATION DES RÉSULTATS
   

DU SONDAGE                

Intention : 
Les élèves auront à faire passer leur sondage à un public cible et à faire la compilation des résultats. 

Au cours de cette période la compétence, Déployer un raisonnement mathématique est sollicité lorsque les élèves feront différents calculs reliés à la compilation des résultats du sondage. 

Déroulement proposé

1. En équipe, les élèves se répartissent les tâches pour la passation du sondage,            distribuer la fiche 12.

2. Prévoir du temps pour que les élèves planifient et organisent la passation du sondage.

3. À l’aide de la fiche 12.1, ils suivent les consignes et débutent les travaux pour la compilation des  résultats.

4. Pour les élèves qui ne sont pas rendus au même endroit, on poursuit les différentes tâches relatives au sondage ou à la publicité. Toute documentation pertinente ou informations prises sur Internet aideront les élèves à approfondir davantage leurs connaissances ou compréhension des éléments de cette situation d’apprentissage.

5. Aux pages suivantes, vous trouverez trois exemples de sondage réalisés 
par des élèves lors de l’expérimentation. 

6. En équipe de travail, demander aux élèves de compléter la fiche 12.2 pour la compilation des résultats.

7. Les questionner par rapport aux résultats. Comment pourraient-ils exprimer les résultats afin de comprendre et d’en apprendre sur leur sondage?

8. Inviter des élèves qui comprennent bien le concept de la fraction à faire une démonstration au tableau aux autres élèves.

9. Questionner sur le concept de pourcentage, poursuivre avec des exemples que les élèves formuleront pour approfondir et compléteront leurs calculs en lien avec leur sondage.

10. Profiter de ce temps pour expliquer en petits groupes et faire des démonstrations aux élèves qui ont de la difficulté avec les fractions et le pourcentage. Consulter les manuels Panoramath 1er cycle du secondaire, manuel A, volume 2, p. 6 à 16 et p. 21 à 32 et Carrousel Mathématique 1re secondaire, tome 1, p. 175 à 212 et Carrousel Mathématique 1re secondaire, tome 2, p. 77 à 108.

11. Distribuer la fiche 12.3 pour la compilation des résultats en fraction et en
pourcentage.

12. Distribuer la fiche 12.4 pour l’autoévaluation du sondage.


SONDAGE A

	
	Oui
	Non

	1. Allez-vous sur des sites pornographiques sur Internet?
	
	

	2. Jouez-vous à des jeux de hasard pour de l’argent?
	
	

	3. Parlez-vous à des inconnus sur Internet?
	
	

	4. Mettez-vous des photos pornographiques de vous sur Internet?
	
	

	5. Avez-vous déjà parlé à un pédophile et qu’il voulait vous rencontrer?
	
	

	6. Votre ordinateur est-il dans une pièce passante?
	
	

	7. Êtes-vous déjà tombé par hasard sur des sites pornographiques ou des jeux de hasard?
	
	

	8. Recevez-vous des menaces ou d’autres sortes de violence par courriel ou bavardoir?
	
	

	9. Passez-vous plus de 4 heures par jour sur votre ordinateur?
	
	




SONDAGE B

	
	Oui
	Non

	1. Êtes-vous capable de faire une recherche efficace et en toute sécurité sur Internet?
	
	

	2. Êtes-vous conscients qu’il y a beaucoup de prédateurs sur les bavardoirs?
	
	

	3. Est-ce que vos parents vérifient avec qui vous communiquez sur Internet?
	
	

	4. Vous est-il déjà arrivé de soupçonner des prédateurs sur Internet?
	
	

	5. Est-ce qu’on vous a déjà harcelé sur Internet pour avoir de l’information sur vous? (Votre adresse, no de téléphone, etc.)?
	
	

	6. Trouvez-vous qu’Internet et que les sites de bavardoirs sont dangereux?
	
	

	7. Pensez-vous que les jeunes passent trop de temps sur Internet?
	
	

	8. Pensez-vous que les jeunes croient tout ce qu’ils voient sur Internet?
	
	

	9. Est-ce que votre ordinateur est placé dans un endroit passant?
	
	




SONDAGE C

	
	Oui
	Non

	1. Est-ce que vous donnez vos coordonnées sur Internet?
	
	

	2. Votre ordinateur est-il dans une pièce principale?
	
	

	3. Est-ce que vous vous renseignez au sujet de la personne avec qui vous parlez?
	
	

	4. Est-ce qu’il y a déjà eu un internaute qui a voulu vous rencontrer?
	
	

	5. Avez-vous déjà été sur un site pornographique?
	
	

	6. Saviez-vous que les jeunes sont de 2 à 4 fois plus susceptibles de devenir des joueurs compulsifs ($)?
	
	

	7. Est-ce que vous savez avec qui vous parlez sur les bavardoirs?
	
	

	8. Avez-vous déjà rencontré une personne dans les bavardoirs?
	
	

	9. Est-ce que cet internaute vous influence à quitter la maison?
	
	




Fiche 12

Ce que j’aurai à faire pour la passation du sondage
	à faire

	1. Mon public cible est : _________________________

_________________________________________


	      C’est fait

             FORMCHECKBOX 



	2. Je m’occupe de prendre rendez-vous auprès de l’enseignant pour fixer le temps de passation du sondage.


Rendez- vous le : ____________________________


Avec : ____________________________________


	       C’est fait

             FORMCHECKBOX 



	3. Je pense à lui demander le nombre d’élèves dans sa classe.

Nombre d’élèves : ___________________________


	       C’est fait

             FORMCHECKBOX 



	4. Je prépare le matériel, les feuilles pour le sondage.

Nombre de copies : __________________________


	      C’est fait

             FORMCHECKBOX 



	5. Je prépare ce que j’aurai à dire pour expliquer le sondage, pourquoi un sondage, à quoi il va servir?


_________________________________________

_________________________________________

_________________________________________

_________________________________________


	       C’est fait

             FORMCHECKBOX 











Fiche 12.1

Consignes / Sondage

Chaque élève doit remettre ses feuilles en réponse aux questions suivantes.

Compilation






1. Quel est le total des répondants?

2. Pour chaque énoncé, donnez la fraction correspondante aux nombres d’élèves ayant répondu par « oui  ».

3. Pour chaque énoncé, donnez la fraction correspondante aux nombres d’élèves ayant répondu par « non ».


Pourcentage









4. Pour chaque énoncé et à partir de la fraction trouvée au # 2, traduisez votre réponse en pourcentage.

Moyenne

5. Calculez la moyenne des réponses positives « oui » pour l’ensemble des énoncés.

Graphique

6. Élaborez un diagramme de votre choix (à bande, histogramme, à ligne brisée, circulaire, etc.) pour illustrer vos réponses selon chacun des énoncés. 


Fiche 12.2

Compilation de mon sondage

	Énoncés / questions

Écrire les questions
	Résultats en chiffre

	
	Oui

Total
	Non

Total
	Autre réponses

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Total des répondants : _______  en chiffre    ________ en pourcentage %

Total filles : _______ en chiffre     ________  en pourcentage %

Total garçons :______ en chiffre    ________  en  pourcentage %



Mes calculs

Laisse des traces de tes calculs


Laisse des traces de tes calculs



Fiche 12.3

Compilation de mon sondage

	Énoncés / questions

Écrire les questions 
	Résultats en 
chiffre-fraction-pourcentage

	
	Oui

Total


	Non

Total
	Fraction

3/4
	Pourcentage

%

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Total des répondants : _______  en chiffre    ________ en pourcentage %

Moyenne des réponses positives pour l’ensemble des énoncés : ______ %


Mes calculs

Laisse des traces de tes calculs



Laisse des traces de tes calculs



Fiche 12.4

Autoévaluation de mon sondage

1re partie : cueillette de données

Comment s’est déroulée votre cueillette d’informations dans la classe? Est-ce que votre équipe a rencontré des difficultés?

	

	

	


2e partie : compilation des résultats

Comment tu évalues ton travail lors de la compilation des résultats?

Très bien                             Bien                        À améliorer

Commentaires :

	

	

	


Est-ce que tu as travaillé en coopération?

 
Oui                                         Non                           Un peu

Commentaires :

	

	



Est-ce que tu as respecté les consignes de départ?


Oui




Non

Commentaires :

	

	

	


Source : 
Planification d’une situation d’apprentissage et d’évaluation, Caroline Côté, 

Commission scolaire du Val-des-Cerf





             e


e

et 
  
 périodes: STATISTIQUE

INTENTION :
Les élèves auront à construire des diagrammes à bandes, circulaires ou à lignes brisées représentant les résultats de leur sondage. Faire activer les connaissances antérieures sur les statistiques, le graphique, les diagrammes, tableau de données...

Déroulement proposé

1. L’enseignant va approfondir les connaissances de ses élèves au regard des statistiques en partant de ce qu’ils connaissent; il apportera en classe des exemples de graphique à partir des journaux, des infos sur Internet, des revues, des livres.... Mais en premier lieu, il vérifie ce que les élèves savent au regard des statistiques.

2. Activer les connaissances antérieures de l’élève. L’enseignant recueille les connaissances des élèves à l’oral et les organise dans une carte d’exploration. À partir de cette carte d’exploration, l’enseignant suscite un questionnement chez les élèves. 

3. Exemples possibles de questionnement à développer avec les élèves.

· À quoi ça sert un graphique, des statistiques?

· Qu’est-ce que l’on fait avec un graphique?

· Connaissez-vous des sortes de graphique, leurs particularités?

· Quels éléments on y retrouve?

· Avez-vous déjà vu des graphiques, des tableaux de données? 

· Où avez-vous vu ces graphiques?

4. Faire observer des graphiques à partir des exemples apportés en classe, aller sur Internet, demander aux élèves d’en apporter de la maison....

5. Consulter les manuels en Mathématique Caroussel, 1re secondaire, tome 2, p. 109 à 160 et Panoramath 1er cycle du secondaire, manuel A, volume 1, p. 40 à 51 pour appuyer vos connaissances sur cette notion mathématique.

6. Inviter les élèves à construire leur diagramme à partir des connaissances qu’ils ont sur les différents modèles, ils se regroupent avec les mêmes coéquipiers du départ quand ils ont débuté les travaux sur le sondage. Distribuer la fiche 14. 

7. Ils auront à présenter et expliquer leur diagramme aux autres équipes de la classe.



Fiche 14

 Produire un graphique à partir des données recueillies

1. Quel type de graphique choisis-tu de faire?

· Un diagramme à bandes

(
· Un diagramme circulaire

(
· Un diagramme à ligne brisée
(
2. Peux-tu faire un croquis du type de graphique choisi?

3. Quel est le thème de ton graphique?  _____________________________

4. Quel sera son titre?  N’oublie pas d’être précis(e)?  

 _________________________________________________________

5. As-tu besoin de créer une légende pour faire ton graphique?  ____________

6. Comment présenteras-tu les données (fractions, pourcentages, nombres naturels)?  _________________________________________________

Fiche 14.1

Le diagramme à bandes

A-  Je prépare le terrain…





OUI
NON

· J’ai un titre précis pour mon graphique.


   (       (


· Mes données sont en nombres naturels.


   (       (


· J’ai choisi de faire une légende.


             (       (
· Je sais comment présenter mon graphique.

   (       (
B-  Je me lance…

· Je fais d’abord un brouillon au crayon à mine.

   (       (
· Je positionne mes axes des x et des y.


   (       (
· Je gradue mon axe des y en bonds de ______.

   (       (
· Je fais une légende pour identifier les bandes  

   (       (
OU

· J’écris le nom des catégories sous mon axe des x.
  
   (       (
· Je situe précisément les bandes sur mon graphique.
   (       (
· Je fais des bandes claires et propres.

            
   (       (
C-  Je vérifie mon graphique avec l’aide d’un camarade : 

· Mon graphique est-il compréhensible?


  
   (       (
· Mon graphique est-il agréable à lire?


  
   (       (
· Mon graphique est-il précis?




   (       (
· Comporte-t-il des erreurs de calcul?


 
   (       (
· Comporte-t-il des erreurs d’orthographe?


   (       (
D-  Je fais approuver mon brouillon par mon prof…

« J’atteste que l’équipe de ____________________ est prête à faire une affiche du graphique au propre.» 


   

Initiales : __________

E-  Je reproduis mon graphique au propre sur un grand carton en utilisant de la  couleur de la minutie et tout mon talent!




Fiche 14.2

Le diagramme circulaire

A-  Je prépare le terrain…





OUI
NON

· Je donne un titre précis à mon diagramme.

 
   (       (


· Mes données sont des pourcentages ou des

· fractions.   





 
   (       (


· Je me prépare à faire une légende.


 
   (       (
· Mes données sont sur un dénominateur commun.
 
   (       (
B-  Je me lance…

· Je fais d’abord un brouillon au crayon à mine.

   (       (
· Je trace un cercle avec l’aide de mon compas.

   (       (
· Je fais une légende précise à l’aide de couleurs  

   (       (
OU

· Je choisis des motifs pour ma légende.

  
   (       (
· Je sépare mes secteurs précisément à l’aide 

· de mes instruments de géométrie.
  


   (       (
· Je fais des secteurs précis et justes.


   (       (
C-  Je vérifie mon diagramme circulaire avec l’aide d’un camarade : 

· Mon diagramme est-il clair?




   (       (
· Comporte-t-il des erreurs de calcul?


   (       (
· Mes fractions comportent-elles des erreurs?

   (       (
· Mes secteurs sont-ils proportionnels aux fractions?
   (       (
D-  Je fais approuver mon brouillon par mon prof…

« J’atteste que l’équipe de ____________________ est prête à faire une affiche du graphique au propre.» 


   

 
Initiales : __________

E-  Je reproduis mon graphique au propre sur un grand carton en utilisant de la couleur de la minutie et tout mon talent!




Fiche 14.3
Le diagramme à ligne brisée

A-  Je prépare le terrain…





OUI
NON

· J’ai un titre précis pour mon graphique.


   (       (


· Mes données sont des nombres naturels 


ou des pourcentages.


   


   (       (


· Je nomme les catégories que je dois situer.

   (       (
· Je sais comment présenter mon graphique.

   (       (
B-  Je me lance…

· Je fais d’abord un brouillon au crayon à mine.

   (       (
· Je positionne mes axes des x et des y.


   (       (
· Je gradue mon axe des y en bonds de ______.

   (       (
· J’écris le nom des catégories sous mon axe des x.
   (       (
· Je situe précisément les coordonnées

sur mon graphique.
   




   (       (
· Je trace une ligne brisée claire et propre en 

· reliant les coordonnées avec ma règle.


   (       (
C-  Je vérifie mon diagramme à ligne brisée avec l’aide d’un camarade : 

· Mon graphique est-il clair?




   (       (
· Mon graphique est-il agréable à lire?


   (       (
· Mon graphique est-il précis?




   (       (
· Comporte-t-il des erreurs de calcul?


   (       (
· Comporte-t-il des erreurs d’orthographe?


   (       (
D-  Je fais approuver mon brouillon par mon prof…

« J’atteste que l’équipe de ____________________ est prête à faire une affiche du graphique au propre. » 


    

Initiales : __________

E-
Je reproduis mon graphique au propre sur un grand carton en utilisant de la couleur, de la minutie et tout mon talent!  




     e
période : INTERPRÉTATION DES RÉSULTATS

Intention :
Les élèves auront à analyser et interpréter les résultats des sondages. Ils dégageront les différents constats face aux différents dangers d’Internet.

Déroulement proposé

1. À partir des résultats des sondages qui sont affichés dans la classe, les élèves discutent et dégagent les constats au regard des dangers d’utilisation d’Internet. L’enseignant recueille les constats à l’oral et les inscrit au tableau. L’élève est invité à compléter un schéma organisateur à partir des résultats de son sondage et des données inscrites au tableau par l’enseignant.

2. Cet organisateur lui sera utile pour écrire la publicité.

3. Distribuer l’organisateur de la fiche 16 aux élèves. 

Note :
En collectif, l’enseignant fait une synthèse des constats des dangers de l’Internet. Les élèves gardent des traces en prenant des notes sur sa fiche 16 et ils sont prêts à passer au scénario de la publicité.


Fiche 16

Constats des dangers de l’Internet





e





      période : SCÉNARIO DE LA PUBLICITÉ

Intentions :
Planifier l’écriture de la publicité. Les élèves auront à écrire la publicité traitant des dangers d’Internet. Ils auront à se servir des différentes ressources pour réaliser la tâche d’écriture.

Déroulement proposé 

1. Faire un retour sur la situation problème et sur l’anticipation des apprentissages. Présenter l’activité et son but. Repréciser l’échéancier de l’activité avec les élèves.

2. Revenir sur la carte d’exploration du début. Lors de la première période, les élèves ont complété la fiche 1 portant sur les connaissances antérieures, ils devaient répondre à une question sur les publicités, leur demander de retrouver cette fiche et discuter brièvement sur les publicités, approfondir maintenant sur les stratégies publicitaires. Pour en savoir plus sur les stratégies ou techniques publicitaires, consulter le site du Récit du Domaines des langues ainsi que les sites suivants : 
http://www.recitlangues.org/projets/tachcom.htm
     
http://education-medias.ca 

  
http://www.reseau-crem.qc.ca/



Les documents importants se retrouvent à la page suivante dans la section Notes

3. Présenter des textes de différentes publicités, faire voir aux élèves les différentes techniques, stratégies de la publicité (peu de texte, élément accrocheur, etc.). Utiliser les références portant sur les textes d’opinion ou d’argumentation. Analyser avec eux le contenu de certaines publicités. Cette activité va permettre aux élèves de bien cerner les éléments d’une publicité. 


4. À partir d’exemples de différentes publicités, les élèves complètent la fiche 17. 

5. Les élèves sont maintenant prêts à planifier le scénario de leur publicité.


6. 
Distribuer la fiche 17.1 aux élèves.

7.
Distribuer la fiche 17.2 pour planifier l’écriture du texte de la publicité.

        

8. 
Distribuer la fiche 17.3 pour les élèves qui choisissent une présentation


audiovisuelle.
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Fiche 17.1

Planification de l’écriture de la publicité

Ma présentation sera : 

Audio-vidéo   FORMCHECKBOX 

Audio seulement  FORMCHECKBOX 

Affiche professionnelle  FORMCHECKBOX 

	1. À qui s’adresse votre publicité? Quel est votre public?



	2. Quel genre de publicité aimeriez-vous présenter?

     humoristique, sérieuse, etc.



	3. Avez-vous pensé à une stratégie ou à une technique publicitaire? (effet mode, humour, réputation, célébrité, répétition, etc.)

4. Quel est votre but, votre message?



	5. Est-ce que les images sont importantes dans votre publicité?



	6. Voulez-vous de la musique? Si oui, quelle sorte de musique? 



	7. Avez-vous besoin d’accessoires? Lesquels?







Fiche 17.2

Planification de l’écriture de la publicité

1. Choisis la forme de ton message publicitaire.

Audio-vidéo  FORMCHECKBOX 
 Audio seulement  FORMCHECKBOX 
 Affiche 

2. Indique  le but du message publicitaire. Donne une description du produit, du lieu, du comportement ou de l’élément à faire connaître.

	

	

	


3. Précise la clientèle cible de ton message. C’est important de savoir à qui s’adresse ton message pour bien choisir un ton et un langage appropriés.

	

	


4. Pour rédiger un message frappant, prépare une banque de mots intéressants.

	Verbes
	Adjectifs
	Expressions

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


5. Pense à un slogan pour rehausser ton message publicitaire.

	

	

	


Fond du message

Pour organiser un message publicitaire de façon efficace, classe tes idées et tes arguments. Rappelle-toi les exemples de publicités...

	Pour attirer

	


	Pour convaincre

	

	Pour conclure

	


( Si la forme est visuelle, pense à des illustrations et à une présentation originale.

( Si la forme est audio, pense à de la musique et à des effets sonores.

	J’écris mes idées en lien avec la forme choisie.....

	



Fiche 17.3

Création d’un scénarimage

Maintenant, tu dois diviser ton travail en étapes bien précises. Ton film sera divisé en « scènes » et chacune d’elles sera représentée par une série de 3 cases (V-C-A)  V= vidéo   
Tu dois écrire ce que nous verrons comme image dans cette prise

C= croquis
Tu dois faire un petit dessin de la scène à filmer   

A= Audio
Tu dois indiquer ce que l’on entendra pendant cette prise de vues 

                     (dialogue, narration, bruits, musique, sons...)

Dans le coin gauche de la case vidéo, tu indiques le numéro de la scène. En plus de t’aider à structurer ton histoire, le scénarimage t’aidera au tournage. Il servira d’aide-mémoire et d’outil pour le travail.

	Vidéo
	Croquis
	Audio

	

	
	

	

	
	

	

	
	

	

	
	

	

	
	

	

	
	




e


période : ÉCRITURE DE LA PUBLICITÉ

Intention :
Terminer l’écriture de la publicité. Les élèves complètent le projet d’écriture. Une grille d’évaluation lui sera fournie afin de connaître les critères retenus pour cette tâche d’écriture

Déroulement proposé

1. Les élèves  ont  réalisé quelques activités préparatoires à l’écriture de la publicité;  ils  sont  maintenant prêts à rédiger. Utiliser les mêmes références que celles de la période d’écriture du sondage. Faire voir l’importance des stratégies d’écriture, faire un rappel avec eux, modéliser au besoin. 

2. Pour rédiger leur texte, les élèves ont droit à divers ouvrages de référence, tels des dictionnaires, des grammaires, des tableaux ou des recueils de conjugaison, etc.


3. Distribuer la fiche 19 pour la rédaction du brouillon de la publicité. 


4. Faire écrire la version finale, distribuer la fiche 19.1.
5. Remettre la grille d’évaluation, fiche 19.2 qui sera complétée par l’enseignant et qui permettra une rétroaction au regard de ses forces, ses points à améliorer ainsi qu’un défi personnel à identifier pour une prochaine situation d’écriture. On invite les élèves à prendre connaissance de la grille d’évaluation afin de connaître les critères retenus pour la correction.

6. L’enseignant complète la grille d’évaluation 19.3 et collige les informations pour la compétence « Écrire des textes variés ».



Fiche 19

Brouillon de la publicité
	Brouillon



	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	




Fiche 19.1

Version finale

	Version finale



	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	



Nom : __________________________________________    Groupe :____________     Date :  ____________  

Fiche 19.2    Grille d’évaluation

	Compétence 2 : Écrire des textes variés

Appuyer ses propos en élaborant des justifications

	Critères
	Éléments observables
	D
	C
	B
	A

	1.
Adaptation de la situation 

    d’écriture
	Je détermine les caractéristiques à privilégier chez mon destinataire.
	
	
	
	

	2.
Construction de phrases et 
ponctuation appropriées
	Je construis et ponctue mes phrases de façon correcte.
	
	
	
	

	3. Justesse du vocabulaire utilisé
	J’’utilise un vocabulaire adapté à la situation.
	
	
	
	

	4. Respect des normes 

     relatives à l’orthographe   

     d’usage et à l’orthographe

     grammaticale
	J’orthographie mon texte de façon généralement correcte.
	
	
	
	

	5. Recours à des stratégies

d’écriture appropriées
	J’utilise des stratégies d’écriture appropriées à mon texte.

Je fais un plan

Je fais un brouillon 

Je fais une version finale
	
	
	
	

	Forces à maintenir


	Points à améliorer



	Défi personnel pour une autre situation


	D : Je dois encore m’exercer beaucoup et j’ai besoin d’observer quelqu’un qui le fait

C : Je manque de confiance en moi, j’ai besoin qu’on me regarde faire pour me guider

B : Je suis presque capable d’y arriver seul (e)

A : Je suis capable d’y arriver seul (e) et je peux aider les autres



Nom : __________________________________________  Groupe :___________      Date : ___________                   

Traces/Productions :_______________________

Fiche 19.3   Grille analytique (enseignant)

	Compétence 2 : Écrire des textes variés

	CRITÈRES D’ÉVALUATION
	ÉLÉMENTS OBSERVABLES
	D
	C
	B
	A

	 Adaptation de la situation  d’écriture
	L’élève  détermine les caractéristiques à privilégier chez son destinataire.
	
	
	
	

	 Construction de phrases et   

 ponctuation appropriées
	L’élève construit et ponctue ses phrases de façon correcte.
	
	
	
	

	 Justesse du vocabulaire utilisé
	L’élève utilise un vocabulaire adapté à la situation.
	
	
	
	

	 Respect des normes  relatives à l’orthographe   d’usage et à l’orthographe

 grammaticale
	L’élève orthographie son texte de façon généralement correcte.
	
	
	
	

	 Recours à des stratégies

 d’écriture appropriées
	L’élève utilise des stratégies d’écriture appropriées à son texte.

Il  fait un plan

Il fait un brouillon 

Il fait une version finale
	
	
	
	

	Appréciation globale
	

	Forces mises en évidence
	

	Points à améliorer
	

	Défi de l’élève
	


D     Avec beaucoup de soutien    C    Avec rappel et aide    B    Avec un rappel    A    Avec aisance et sans aide





e période :
PLANIFICATION DE LA PRÉSENTATION DE LA

                         
PUBLICITÉ
Intention:
Les élèves doivent  préparer la présentation de leur publicité aux élèves de leur classe ou à un autre public cible. Prévoir avec eux ce dont ils ont besoin comme; enregistrement audio-vidéo, audio ou affiche à compléter etc.  

Déroulement proposé

1. Aux périodes 17 et 18, les élèves ont planifié le scénario de leur publicité, c’est à ce moment qu’ils ont fait le choix d’un type de présentation (audiovisuelle-audio-affiche). Revoir avec eux les fiches complétées et en équipe les élèves déterminent ce dont ils ont besoin pour présenter leur publicité. Distribuer la fiche 20 pour les élèves qui ont choisi une présentation de type audiovisuelle.


2. Distribuer la fiche 20.1 pour les autres types de présentation


3. Distribuer la fiche 20.2 quelques trucs pour filmer  avec une caméra vidéo

4. Les élèves se préparent à la présentation, enregistrement, pratiques, etc.

5. Si vous désirez quelques trucs pour préparer vos élèves à filmer en classe, le site suivant s’avère un outil très utile pour l’appropriation des différentes techniques de tournage et autres étapes de la vidéo. 

http://www.cslaval.qc/apo/atelier_video

Fiche 20

Grille de vérification de la présentation audiovisuelle de la publicité

	Liste de vérification



	· Est-ce que vous avez réservé une caméra vidéo auprès de votre enseignant?


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Est-que vous avez une grille de scénario pour vous pratiquer

     à l’enregistrement? Voir fiche 19,3
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Avez-vous pensé à utiliser de la musique? Si oui, est-ce que quelqu’un s’est chargé de l’apporter?


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Qui s’occupe d’enregistrer les scènes?

      
Nom de la coéquipière ou du coéquipier     

           ____________________________________


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 





	Liste de vérification



	· Est-ce que vous avez besoin d’accessoires ou d’un décor particulier pour l’enregistrement? Si oui, préciser


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Est-ce que vous avez besoin d’un local pour faire l’enregistrement de votre publicité? Si oui, avez-vous fait la réservation?
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Qui s’occupe du décor, de placer les choses pour l’enregistrement (tables, chaises, lampes, etc.)?


Qui : _________________________________________


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Avez-vous fait au moins une pratique avant de remettre votre produit final?


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 





Fiche 20.1

Grille de vérification de la présentation de la publicité

	Liste de vérification



	· Est-ce que vous avez tout votre matériel pour présenter votre publicité (papier, crayons, cartons, photos images, colle, etc.)?


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Est-que vous avez une grille de scénario pour vous pratiquer

     à présenter votre publicité? Voir fiche 19,3
	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Avez-vous pensé à utiliser de la musique? Si oui, est-ce que quelqu’un s’est chargé de l’apporter?

Qui : ________________________________________


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Avez-vous besoin d’un autre local pour vous pratiquer à présenter votre publicité? Si oui, demander à votre enseignant si cela est possible.


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 





	Liste de vérification



	· Est-ce que vous avez besoin d’accessoires ou d’un décor particulier pour présenter votre publicité? Si oui, préciser :

_________________________________________________


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Si vous avez des photocopies à faire, est-ce que vous avez déterminé qui s’en occupe?

Qui : ______________________________________ 


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Qui s’occupe du décor, de placer les choses pour la présentation (tables, chaises, lampes, etc.)?


Qui : ______________________________________


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 



	· Avez-vous fait au moins une pratique avant de remettre votre produit final?


	Oui      Non

 FORMCHECKBOX 
        FORMCHECKBOX 
 

C’est fait

       FORMCHECKBOX 






Fiche 20.2

Quelques trucs pour filmer avec une caméra vidéo

À éviter :
· Ne pas filmer devant une fenêtre, il peut y avoir un contre-jour.
· Le son pose souvent problème quand on enregistre dans une classe ou encore pire, dans un gymnase.  En effet, les bruits environnants (chaise, tous, chuchotement, etc.) camouflent la voix des personnes que vous voulez enregistrer.  Si possible faire des tests avant l’enregistrement, brancher des écouteurs dans la caméra, isoler les gens à enregistrer dans une partie du local ou encore mieux, dans un autre local.
· À l’extérieur être toujours conscient du vent dans le micro, vous pouvez vous mettre à l’abri dernière un mur, un arbre, etc.
· Éviter de filmer de très longues séquences avec beaucoup de déplacements (ex.: 5 min. dansune classe avec des mouvements brusques de caméra).  Opter pour des plans plus courts.
· Ne jamais effacer de scène sur la cassette, vous allez les sélectionner au montage.
À faire:
· Toujours laisser 2 secondes d’enregistrement supplémentaires avant le début et à  la fin de l’action.  Ils seront très utiles au montage.

· S’assurer que les batteries sont chargées avant de filmer.

· S’assurer d’avoir suffisamment de cassette pour l’enreigistrement.

· Essayer d’être le plus stable possible avant de filmer.




  e

 
 période : PRÉSENTATION DE LA PUBLICITÉ

Intention : Les élèves présentent leur publicité à un public cible.

Déroulement suggéré

1. On pense à inviter des personnes comme le directeur de l’école ou tout intervenant qui serait impliqué de près ou de loin auprès de ces élèves. 

2. À tour de rôle, chaque équipe présente sa publicité. Après chaque présentation, on invite les équipes à remplir une grille de co-évaluation pour permettre une rétroaction. Distribuer la fiche 21.

3. La période est consacrée aux présentations des publicités des équipes. Si cela est possible, afficher ou mettre en évidence dans la classe les différentes publicités.



Fiche 21

Grille de co-évaluation

Compétence évaluée : Communiquer de façon appropriée

	Critères
	Éléments observables
	1
	2
	3

	
	
	Élève
	Ens
	Élève
	Ens
	Élève
	Ens

	Utilisation du vocabulaire, de la syntaxe ou des symboles appropriés.
	J’utilise  le vocabulaire, la syntaxe et les symboles appropriés.
	
	
	
	
	
	

	Respect des codes, c’est-à-dire des usages, des règles et des conventions 
	Je respecte les codes, c’est-à-dire des usages, des règles et des conventions
	
	
	
	
	
	

	Cohérence du message
	Je présente un  message cohérent 
	
	
	
	
	
	

	À remplir par l’élève seulement

Points forts à maintenir



	Points à améliorer



	Défi personnel pour une autre situation




1  Difficilement      2  Facilement      3  Très facilement     


  e  

période : BILAN DES APPRENTISSAGES - INTÉGRATION
Intention :
Les élèves auront à verbaliser les apprentissages qu’ils ont faits, les difficultés rencontrées et les moyens utilisés pour les surmonter. Finalement, ils discuteront des acquis pour pouvoir les réutiliser dans d’autres situations.

Déroulement suggéré

1. Reprendre la carte d’exploration du début et faire verbaliser les élèves au regard de ce qu’ils ont appris quant aux publicités, dangers d’Internet, sondages et médias. Noter les commentaires des élèves avec un crayon d’une autre couleur pour faire voir les différences.

2. Demander aux élèves de ressortir leur fiche 6, valider avec eux ce qu’ils ont écrits à propos de leurs défis en  écriture, lecture et mathématique.

3. Revenir sur la problématique et leur demander qu’est-ce qu’ils ont appris et  comment ils ont appris sur les dangers d’Internet. Écrire au tableau les différents commentaires des élèves, leur demander de laisser des traces en complétant la fiche 22.


4. Terminer en leur demandant de compléter la grille d’autoévaluation, fiche 22.1.


Fiche 22

Mes apprentissages

1. Comment j’ai appris sur les publicités, qu’est-ce que j’ai fait?

	

	

	

	


2. Comment j’ai appris sur les médias, qu’est-ce que j’ai fait?

	

	

	

	


3. Comment j’ai appris sur les sondages, qu’est-ce que j’ai fait?

	

	

	

	



4. Comment j’ai appris sur les dangers d’Internet, qu’est-ce que j’ai fait?

	

	

	


5. Nomme les principales difficultés rencontrées.

	

	

	


6. Nomme les principaux moyens que tu as utilisés pour surmonter tes difficultés.

	

	

	


7. Si tu avais à réutiliser les moyens que tu as pris pour surmonter tes difficultés, quelles seraient les situations où tu les choisirais? Nomme les différentes possibilités.

	

	

	




Fiche 22.1

J’évalue ma participation

Encercle le chiffre correspondant à ton degré de satisfaction.

· J’ai aimé la lecture des différents textes sur la publicité.

1               2               3               4               5               6      

         _________________________________________________

         pas du tout






   beaucoup

· J’ai aimé la partie où on a écrit les questions du sondage.

1               2               3               4               5               6      

         _________________________________________________

         pas du tout






   beaucoup

· J’ai aimé faire le graphique

1               2               3               4               5               6      

         _________________________________________________

         pas du tout






   beaucoup

· J’ai aimé la partie de la rédaction de la publicité

1               2               3               4               5               6      

         _________________________________________________

         pas du tout






   beaucoup


· J’ai aimé présenter ma publicité à l’ensemble des élèves de ma classe.

1               2               3               4               5               6      

         _________________________________________________

         pas du tout






   beaucoup

· De façon générale, j’ai apprécié l’ensemble des étapes du projet des dangers d’Internet.

1               2               3               4               5               6      

         _________________________________________________

         pas du tout






   beaucoup

Source : Adapté de : Groupe de recherche-action en déficience intellectuelle légère au secondaire. J’évalue les compétences que je développe dans mon projet d’agenda du temps des fêtes. . Régions de Laval, des Laurentides et de Lanaudière/juin 2004
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ANNEXE

Sujet : Autorisation de participation de votre enfant à un tournage vidéo
Madame, Monsieur,

Nous avons initié un projet en classe qui utilise la vidéo numérique et qui a pour but de s’approprier les technologies de l’information et de la communication à des fins d’apprentissage.

Ainsi, quelques situations sont filmées en classe et ces documents visuels sont présentés aux élèves de la classe et possiblement à d’autres classes de l’école. 

Ces documents visuels seront accessibles sur un  support informatique, tel un cédérom ou un DVD qui sera remis à votre enfant à la fin de la présentation.

Pour que votre enfant puisse participer à ce tournage, il est nécessaire que vous donniez votre accord, car même si les enfants ne sont pas identifiés, ils sont reconnaissables. 

Nous vous demandons de retourner, par votre enfant, dès que possible, votre consentement, soit le formulaire ci-dessous afin qu’il puise le remettre à son enseignante ou enseignant.

En espérant le tout conforme à votre convenance, veuillez agréer, Madame, Monsieur, l’expression de nos sentiments les meilleurs.


Nom de l’enseignante ou de l’enseignant : _______________________________

Nous autorisons notre enfant ___________________________ à participer au tournage vidéo. Nous autorisons également l’utilisation de son image, ou sa voix pour la production de ce document vidéo qui sera déposé sur cédérom ou sur DVD. Nous renonçons à toute compensation financière pour l’utilisation pédagogique de sa photo ou de séquences vidéos de lui (elle) sur VHS, DVD ou CD.

Signature des parents : ________________________________________________

Signature de l’élève : __________________________________________________

Nom de l’école : ___________________________  Groupe : ___________________

Date : ____________________

Source : adapté du  Récit, Commission scolaire de Laval.
Document de l’enseignante ou de l’enseignant





Septembre 2007

















Commentaires 


Les élèves aiment le projet.


Découragement quant aux ordinateurs. Pépins.


Très intéressant. Suscite pleins de discussions.


Manque de ressources et manque de connaissances des technologies de l’informatique


Les élèves ont apprécié le projet.


Les jeunes ont adoré créer et inventer et  partir de leurs idées.


Limite : 1 seule caméra ( Oups!


Faire ce projet au début de la 3e étape.


Très motivés les jeunes.


Motivation des jeunes à la hausse.


Inconnu, il faut les sécuriser.


Élève pas très valorisée dans la classe, mais ça la fait ressortir d’une façon positive.


Contrainte du matériel audio.


Stimule les autres collègues 


Projet très motivant.








Légende des pictos





Fiche reproductible





Fiche à lire





L’écoute


	


Fiche de soutien à l’enseignante ou à l’enseignant








Document de l’élève








Nom : ………………………………………………………………………………………………………











8





Lire des textes variés





9





10





Je m’appelle : ___________________________________





11





12





13





Je m’appelle : ___________________________________





14





15





16





Je m’appelle : ____________________________________





17





18





Je m’appelle : ___________________________________





19





Je m’appelle :  ____________________________________





20





21





Je m’appelle : ____________________________________





22





23





Je m’appelle : ____________________________________





24





Je m’appelle : ____________________________________





25





26





27





28





29





30





31





32





Coopérer








33





34





35





36





Je m’appelle : ____________________________________





37





Lire des textes variés


Coopérer





38





39





40





41





42





43





44









































45





46





Je m’appelle :  ____________________________________





47





Lire des textes variés


Coopérer





48





49





50





51





52





53





54





55





56





57





58





59





60





61





62





63





64





65





66





67





Je m’appelle : ____________________________________





69





Je m’appelle : ____________________________________





70





Je m’appelle : ____________________________________





Source : Judith Girard, Julie René de Cotret, C.S. Riverside, 2003.





Source : Judith Girard, Julie René de Cotret, C. S. Riverside, 2003.





71





Je m’appelle : ____________________________________





72





Je m’appelle : ____________________________________





73





74





75





76





Je m’appelle : ____________________________________





77





Je m’appelle : ____________________________________








Le sondage…





78





     Écrire des textes variés





79





80





81





82





83





84





85





86





Je m’appelle : ____________________________________





87





88





Je m’appelle : ____________________________________





89





        Déployer un raisonnement 


                 mathématique











90





91





92





93





94





Je m’appelle : ____________________________________





95





Je m’appelle : ____________________________________





96





Je m’appelle : ____________________________________





97





98





99





Je m’appelle : ____________________________________





100





101





102





Je m’appelle : ____________________________________





103





104





Communiquer avec l’aide du 


langage mathématique











105





Je m’appelle : ____________________________________





106





Je m’appelle : ____________________________________





Commentaires de l’enseignant(e) :________________________________


__________________________________________________________________________________________________________________





107





Je m’appelle : ____________________________________





Commentaires de l’enseignant(e) :  _______________________________


__________________________________________________________________________________________________________________





108





Commentaires de l’enseignant(e) : ________________________________


__________________________________________________________________________________________________________________





109





Communiquer avec l’aide du 


langage mathématique











111





Je m’appelle : ____________________________________








Constats


Dangers


Internet





112





113





114





117





115





118





116





119





120





117





118





120





119





120





121





122





123





Je m’appelle : ____________________________________





124





125





Écrire des textes variés











126





Je m’appelle : ____________________________________





127





Je m’appelle : ____________________________________





128





129





130





131





Je m’appelle : ____________________________________





132





133





Je m’appelle : ____________________________________





134





135





Je m’appelle : ____________________________________





136





   Communiquer de façon appropriée





 





137





Je m’appelle : ______________________________________





138





139





Je m’appelle : ____________________________________





140





141





Je m’appelle : ____________________________________





142





143





144





145





Je m’appelle : ____________________________________





Je m’appelle : ____________________________________





Je m’appelle : ____________________________________














Voici ce à quoi ce graphique ressemble :






































Mon graphique est de type :





Je m’appelle : ____________________________________





Je m’appelle : ____________________________________





Je m’appelle : ____________________________________
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